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KENDELSE

afsagt den 5. december 2023

Sag BS-30388/2023-SHR
Coop Danmark A/S
(advokat Frank Beggild)
mod

Artpusher Gallery ApS
(advokat Morten Schwartz Nielsen og advokat Kasper Andersen)

2]

Love Party
(advokat Morten Schwartz Nielsen og advokat Kasper Andersen)

Denne afgorelse er truffet af vicepreesident Harald Micklander og de sagkyn-
dige medlemmer Jens Krog og Svend Ong.

Sagens baggrund og parternes pastande

Denne sag om midlertidige forbud og pabud, som er anlagt den 21. juni 2023,
omhandler navnlig, hvorvidt sagsegte, Artpusher Gallery ApS” anvendelse pa
plakater, leerredstryk, krus, t-shirts mv. af en reekke motiver malet af sagsogte,
Love Party, kreenker Coop Danmark A/S’ rettigheder efter varemaerkeloven til
figurmeerker af Irmapigen og ordmeerkerne “Irma” og ”Coop”.



Coop Danmark A/S har nedlagt felgende pastande:

1. Artpusher Gallery ApS forbydes at gore brug af varemaerkerne vist i bilag 3-6
og Irmapigen vist i bilag 38 (side 1, overst til hgjre) samt varianter heraf vist i
bilag 51 nr. 1-30, principalt pa tegninger, plakater, malerier, leerredstryk og (an-
dre) produkter, der i kommercielt gjemed fremstilles, importeres, eksporteres,
distribueres, stilles til radighed for andre, markedsferes, udbydes til salg eller
seelges, subsidieert i kommercielt gjemed pa de tegninger, plakater, malerier,
leerredstryk og (andre) produkter, der er vist i bilag 20, 39 og 59.

2. a) Artpusher Gallery ApS pabydes at tilbagekalde produkter omfattet af pa-
stand 1 fra markedet. b) Artpusher Gallery ApS péabydes at fjerne gengivelser
og omtale af tegninger, plakater, leerredstryk, malerier og (andre) produkter
omfattet af pastand 1 fra artpusher.com, instagram.com/artpusher.com, insta-
gram.com/nftartpusher, twitter.com/NFTartpusher og facebook.com/artpusher.
c¢) Artpusher Gallery ApS’ beholdning af tegninger, plakater, malerier, leerreds-
tryk og (andre) produkter omfattet af pastand 1 beslagleegges.

3. Love Party pabydes i sin egenskab af direktor for og aktioneer i Artpusher
Gallery ApS og/eller registreret indehaver/administrator af domaeenerne artpus-
her.dk, artpusher.com, instagram.com/artpusher.com, instagram.com/nftart-
pusher, facebook.com/artpusher og twitter.com/NFTartpusher at foretage de
handlinger, der er nadvendige for at efterleve for-/pabuddene i pastand 1 og 2b.

Artpusher Gallery ApS og Love Party har nedlagt pastand om frifindelse.

Oplysningerne i sagen

Sagens parter
Coop Danmark A/S (herefter Coop) ejer og driver blandt andet dagligvarekee-
derne Irma, SuperBrugsen, Dagli’ Brugsen og Kvickly.

Love Party (tidL. ) er kunstner og savel administre-

rende direktor som hovedanpartshaver i Artpusher Gallery ApS. Love Partys
kunstnernavn er Artpusher, og hans forretningskendetegn er:

- PEfsfeR,

Artpusher Gallery ApS (herefter Artpusher Gallery) blev stiftet i 2018. Selska-
bets formal er at drive gallerivirksomhed, salg af kunst og associeret virksom-
hed.




Det fremgar af udklip fra selskabets saldobalance for 2022 blandt andet, at sel-
skabets omsaetning i alt var pa 2.102.714,57 kr.

Artpusher Gallerys forretningskendetegn er:

Artggsher

De i sagen omhandlede varemaerker samt bilag 38 og bilag 51, nr. 1-30
Af varemeerkeregistreringer (VR 1949 00653) og (VR 2002 00847) fremgar, at
Coop er indehaver af ordmarkerne “IRMA” (bilag 5) og ”COOP” (bilag 6).

I henhold til varemaerkeregistrering (VR 2011 0022) er Coop indehaver af fol-
gende figurmaerke (bilag 3):

\.m

Desuden er Coop i henhold til varemarkeregistrering (VR 2010 01401) indeha-
ver af felgende figurmeerke (bilag 4):

®

Sagens bilag 38, som er naevnt i Coops pastand 1, ser ud som felger:

BILAC 18 - IRMAPIGENS UDVIKLING

&«

Sofuz Graieninarg (1907) Bk Elegasre Frecerizan (1970 |WITSTRENER"

S&8O




Sagens bilag 51, nr. 1-30, som er neevnt i Coops pastand 1, er eksempler pa mo-
tiver malet af Love Party og anvendt af Artpusher Gallery. Bilaget ser ud felger:




BILAG 51.7 - “IRMAHAGEN™
BILAG 51.8 - "PARIS, VI HER PA VES"

BILAG 51.9 - "IRMA ER EN METALTOS"

BILAG 51.10 - "CHRISTIANSBORG SLOT X IRMA"

BILAG 51.11 - "WONDERFUL COPA COPENHAGEN X IRMA™




BILAG 51.12 - "STEWART PA STROGET X IRMA"

BILAG 51.13 - "LOVE PARTY 2022 - DENMARK" BILAG 51.14 - "LOVE PARTY 2022 - FLOWER POWER"

LOVE

PARTY
DENMARK

LOV

FLOWER POWER

BILAG 51.15 - "LOVE PARTY 2022 - "CLIMATE WORRIER" BILAG 51.16 - "TEAM-PRIDE"

CLIMATE “"WORRIER"




®0e®



BILAG 51.22

W\ T '
2.013,1 K@y -

VI ONSKER
IRMA STORT
TILLYKKE
MED HENDES
136 AR PA
VORES BLA
PLANET




BILAG 51.28- FREMMAD AMAGER SILAG 5128 - SUPPORT ART

o0y %00%%

g

BILAG 51.30

Irmas brug af varemeerkerne

Der er fremlagt eksempler pa Irmas egen brug af de omhandlede varemeerker,
herunder blandt andet:

Siden 80'erne har Irma keempet for den skologl,
vi putter | munden. Men hvad med det, vi traskker
over hovedet? Bareen T-shirt ogirma er gdet
sammen om denne T-shirt af 100% skologisk
bomuld. Fordi vi tror

Irma x Bareen
pd. at skologi er vejen L
frem, béde uden T-shirtcollab

péogindeni. 1 stk

299-
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Irma har gennem arene haft samarbejde med en raekke forskellige kunstnere,
herunder Henry Heerup, Per Arnoldi, Julie Nord, Henrik Vibskov og HuskMit-
Navn.

Nedenfor er eksempler pa produkter fra Irmas samarbejder med Henrik Vibs-
kov og HuskMitNavn:

[ HENRIK VIBSKOV - SKO OG STOFNET

HUSK MIT NAVN - DASER, STOFNET OG PLAKATER

Under hovedforhandlingen blev der afspillet en video fra Irmas YouTube kanal.
Skeermprint fra videoen er nedenfor:

Hver eneste

m.}

Ingen bgrn og unge skal ryge i 2030.
0

Andres brug af [rmapigen

I bogen , 2004, af Vidne 1 , er folgende illustration:
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PAUSETID

(

Figur O: Tid til refleksion.

Nedenfor er et foto af en kop fremstillet af Rosa Eken.

Artpusher Gallerys salg og markedsfering

Artpusher Gallery selger og markedsferer sine varer blandt andet via sit galleri
i Store Kongensgade, sin webshop pa hjemmesiden artpusher.com, Facebook,

Instagram og Twitter.

Nedenfor er udklip af profilbilleder for profilerne instagram.com/artpus-
hercom, instagram.com/nftartpusher, facebook.com/artpusher og twit-

ter.com/NFTartpusher:

p—

06004

"P

Instagram.com/nftartpusherl

W Taigushas

“Logoet og ikonet léver viders
folks bevidsthed, og derfot har
jdpesluttet mig for at holde

de kunstnerisk live;

Twitter.com/NFTartpusher
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"OMAHAGEN

Facebook.com/artpusher Instagram.com/artpushercom

Pa de navnte sociale medier er der eksempler pa, at “irmadanmark” og ”coop-
danmark” tagges i forbindelse med nogle af de gengivne motiver i bilag 51, nr.
1-30.

Sagsforlebet
Af opslag af 18. juni 2022 pa twitter.com/NFTartpusher og Instagram.com/art-

pushercom, der ses nedenfor, fremgar blandt andet, at de fotograferede krus
saelges for 249 kr. pr. stk. og er fremstillet til Roskilde Festivalen:

Ved e-mail af 29. juni 2022 skrev Irmas daveerende keededirekter til
Artpusher blandt andet:

”Keere Artpusher

Vi kontakter dig, fordi vi er blevet opmarksomme pa at du har lavet din
egen kunstneriske fortolkning af Irmapigen, der anvendes i en kommerciel
henseende. Det kan vi naturligvis ikke acceptere og vil bede dig om at
indstille brugen af Irmapigen samt fjerne de opslag og produkter, som du
har lavet med Irmapigen.

Vi er samtidig nysgerrige pa at forsta din kunst og din interesse for Irmapi-

gen - og Vil gerne invitere dig pa en kop kaffe hos Irma pé i
til en snak herom. Ma vi ringe til dig?
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7

Love Party svarede ved e-mail af 4. juli 2022 til blandt andet:

7

Jeg har fuld forstaelse for dit onske om, at beskytte Jeres fine varemeerke.

1

I den forbindelse vil jeg papege, at jeg ikke producere " alm. handelsvarer '
eller kreenker nogle rettigheder.

Det vil jeg gerne uddybe - nar jeg er kommet igennem de 250 andre emails,
der kigger i min indbakke :-)

Kaffe mode lyder som en progressiv ide og jeg kigger da gerne forbi

o]

Maske vi lige skulle fa det rent juridiske pa plads inden da ?

7”7

svarede samme den 4. juli 2023 blandt andet:

7”7

Selv om vi har en vis forstaelse for utraditionel kunst og kreativitet, sa ha-
ber vi, at du omvendt har forstaelse for, hvor vigtigt det er for os at veerne
om Irmapigen. Vi fastholder, at brugen af Irmapigen kreenker vores rettig-
heder og beder dig derfor indstille brugen heraf. Det er vigtigt for os, at det
sker meget hurtigt, og at du ligeledes giver os et tilsagn om ikke fremover
at gore brug af Irmapigen.

Vi haber, du er indstillet pa at efterleve dette skriftligt inden onsdag
06.07.2022 k1.10, da vi i modsat fald kan veere nedsaget til at involvere ad-

vokater og domstolene i sagen.

Der er stadig kaffe pa kanden i By 1 ved given lejlighed

7”7

Love Party svarede samme dag den 4. juli 2023 blandt andet:

Selvfolgeligt skal du veerne om Irmapigen - det gor jeg skam ogsa nar jeg
ophaever hende til kunst ;-)
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Du far lige lidt baggrunds info.

Jeg har i 20 ar brugt alverdens firma logoer i min kunst. Bl.a. star jeg bag
det verdensberegmte " Murder King " logo.

Desuden lavede jeg i 2020/21 denne Covid No. 19 udgave, som er set af + 10
mill. mennesker pa Facebook.

Og sidste ar lavede jeg sa en " Royal Copenhagen " serie med Royale portraet-
ter, hvoraf HM ejer en.

Jeg producerer kunstveerker og det er. min klare opfattelse, at jeg holder
mig inden for rammerne af alm. kunstnerisk ytringsfrihed, og saledes ikke
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kreenker Jeres rettigheder. Derfor har jeg selvfolgeligt heller ikke til hensigt
at stoppe mit salg af kunstverker, i form af malerier og tryk, indenfor disse
rammer.

Desuden er jeg berettiget til at producere og seelge merchandise, der knyt-
ter sig til mine kunstveerker.

Uagtet dette, sa noterer jeg mig, at der ikke har veeret salg af betydning,
idet stort set alt produceret merchandise har veeret brugt som giveaways i
forbindelse med div. kunst projekter og dermed ikke generet nogen ind-
teegt.

Samtidigt kan jeg afvise, at mine - meget populeere og meget kostbare
kunstverker - pa nogen made kan anses som veerende skadende for Jeres
omdemme; nok snarere tvaertimod.

Nu plejer jeg bruge logoer fra store, grimme, multinationale virksomheder,
hvor der er rigeligt at kritisere. Derfor har jeg det ogsa lidt sveert ved at
lave en Christian Bitz pa Irma, hvor jeg faktisk handler dagligt.

Du ma forsta, at en retssag og dermed masser af offentligt omtale, er en
gave for mig som kunstner, sa det er en sag Coop aldrig kan " vinde " - uan-
set udfaldet af en evt. retssag.

Derfor vil jeg foresla dig et hurtigt kaffemede, hvor du maske kan overbe-
vise mig om, at. min kreative kreefter er bedre brugt pa, at vi maske laver
noget i feellesskab i stedet for ?

77

svarede ved e-mail af 5. juli 2023 blandt andet:

7

Hyvis du kan drikke en kop kaffe pa tirsdag den 12.07 k1. 10.30 her pa

i, sa vil jeg meget gerne snakke videre med dig

omkring tanker pa et evt. samarbejde pa den kunstneriske del.

Vil du ikke til vores mode gi den kommercielle tilgang hos dig til Irma en
tanke, da det er her jeg gerne vil have du ikke fortseetter.

7”7
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Ved e-mail af 12. juli 2022 skrev seniorprojektleder i Irma
- til Love Party blandt andet:

7

Tak for medet i dag.

Som aftalt sender jeg hermed vores farvepalette, sa du har de rigtige farvekoder
pa bade primeere og sekundeere farver. Jeg vedheefter ligeledes en illustrator fil
med vores tern til din inspiration.

4

Love Party skrev ved e-mail af 17. august 2023 til og
_ blandt andet:

7”7

Selv tak for behageligt mede :-)

Jeg arbejder intensivt pa en masse opleeg til Jer sammen med min grafiker

Peson? |

I redesign processen " kom vi lige til " at lave en udgave til Copenhagen
Pride Week, som foregar i denne uge i Kebenhavn :-)

Selvom det selvfolgeligt er et non profit kunst projekt uden salg af mer-
chandise - sa syntes jeg da lige, at I skal informeres og have forngjelsen
hende :-)
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svarede ved e-mail af 18. august 2022 blandt andet:

4

Og ilige made - vi gleeder os til at besoge dig. ...

Jeg har det personligt ikke godt med at du vil sette smoger og flasker pa
Irma pigen — resten er meget fint

7

Love Party skrev ved e-mail af 7. oktober 2022 til ,

- og seniormarketingschef i Irma blandt andet:

7

12011 stiftede jeg det fiktive politiske parti " Love Party ".

Vi heenger ifm. Folketingsvalg tusindevis af alternative valgplakater op i
hovedstaden.

Projektet er blevet anerkendt af Dansk Design Museum og er en del af de-
res permanente samling idag.

Desuden har projektet veeret omtalt i adskillige danske og udenlandske
medier igennem de sidste 11 ar.

Nu kom der jo pludseligt valg igen og det fedeste materiale vi havde lig-
gende var alt, det vi arbejder pa, som forskellige opleeg til Jer :-) Vi arbejder

selvfolgeligt videre med opgaven og gleeder os til at medes.

I far nu en masse dejlig gratis indirekte reklame og vi far testet vores ideer
af pa Jeres potentielle kunder i Kbh.

77

Nedenstdende billeder af Love Partys valgplakater var vedhaeftet mailen:
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svarede ved e-mail af 10. oktober 2023 til Love Party blandt andet:

7

Jeg ser meget gerne at Irma pigen ikke bruges i politiske sammenheenge
hvilket jeg forventer du vil acceptere og stopper evt opseetning af plakater
uanset om du har stiftet dit “Love Party” fiktive politiske parti.

4

Love Party svarede samme dag den 10. oktober 2022 blandt andet:

7”7

Det ma veere en misforstaelse.
Her er tale om en ren kunst happening, som vi laver hver 4. ar i forbindelse
med Folketingsvalget.

Der er ingen politik - kun overordnede ensker om en bedre verden - hvem
kan veere uenige idet ? :-)

7

Love Party og korresponderede herefter yderligere, og
skrev ved e-mail af 11. oktober 2022 fra til Love Party blandt andet:

7

Men jeg har ikke sagt ja til at du kan besgge vores butikker som feks i wee-
kenden med diverse klistermaerker etc og seette op / aflevere til personalet.

Mine ansatte forstar ikke hvad du vil, da de har klare instrukser pa ikke at
sette diverse leverander materiale etc op, medmindre vi har godkendt det
hos og hendes afdeling som er ansvarlige for Irmas udtryk, sa derfor
ma jeg bede dig stoppe med dette nu, og forholde dig til de vi aftalte du
skulle se pa — nemlig en moderne udgave af Irma pigen 2023, som vi sam-
men skal se pa hos dig/ din butik og IKKE diverse andet Irma pige fortolk-
ninger som du synes er sjovt.

Hverken jeg selv, vores kunder eller medarbejdere synes det er sjovt at
brug en masse tid pa dette, sa hvis vi skal fortsaette vores eller gode samar-
bejde, som jeg stadig tror kan blive til rigtig godt, ma du stoppe alt andet
end det vi aftalte omkring Irma.

7
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Love Party svarede ved e-mail af 11. oktober 2023 blandt andet:
Jeg overholder selvfelgelig vores aftale.

1

Der er fremlagt en “IRMA DESIGN GUIDE” af 17. november 2023 udarbejdet af
Artpusher Gallery med flere motiver med Irmapigen.

Nedenfor ses opslag pa instagram.com/artpushercom af 1., 6., 9., og 13. decem-
ber 2022:

ARTPUSHER T SHIRTS
KR 399,- € 54,-
5 aR

SAMES

Opslag af 1. december 2022

Opsldg af 9. december 2022 7 Opslag af 13. december 2022

Af pressemeddelelse af 31. januar 2023 fra Coop fremgar blandt andet:

"
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Coop samler Kvickly, SuperBrugsen og Irma i én kaede, som helt enkelt
kommer til at hedde: Coop

Irma vil eendres fra at veere en kebenhavnsk butikskeede til at veere et
landsdaekkende maerke, hvor et storre antal unikke Irma varer vil kunne fas
i alle Coop-supermarkederne.

Af de 65 Irma-butikker konverteres de 9 sterste til den nye Coop-kaede, 28
til 365discount og de 11 mindste til Brugsen, mens 17 lukker.

... keededirektor , Irma, har ogsa valgt at stoppe i forbindelse
med den nye organisation.

r”

P& opslag af 2. februar 2023 pa instagram.com/artpushercom ses folgende:

Opslag af 2. februar 2023

Teksten pa opslaget lyder blandt andet:

"

IRMA X Artpusher
Kob alle de fede IRMA X ARTPUSHER kunsttryk til specialpris: 230g giclee
kunsttryk 499,- indrammet 999,-

Seelges kun online via vores webshop.
Forvent 2 - 3 ugers leveringstid pga. voldsom eftersporgsel.

7
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skrev den 3. februar 2023 fra sin private e-mail til Love Party blandt
andet:

Beklager jeg ikke har kunne na at orientere dig om Irma

oo
Super plakat du har lavet lige nu - love it

”

Love Party svarede ved e-mail af 4. februar 2023 blandt andet:

1

Det er jeg fuld forstaelse for i din situation.

Vi har som sagt ogsa et helt feerdigt yngre re-design opleeg klart, som jeg
ikke skal have mange bananer for at udlevere, skulle der findes en losning
for et nyt Irma.

Plakaten postede vi i gar aftes og da jeg vagnede i morges la der 259 ordre i
min webshop, jeg har ikke turde kigge siden.

1

Nedenfor er opslag fra facebook.com/artpusher fra perioden 2. februar til 9. fe-
bruar 2023:




22

Teksten i opslaget af 9. februar 2023 er blandt andet:

4

Vi har adopteret IRMA pigen og du kan fremover kebe dit ARTPUS-
HER X IRMA merchandise her.

7

Nedenfor er opslag af 7. februar 2023 fra instagram.com/artpushercom:

Anpusne

oQv H

45 likes

P& opslag af 13. februar 2023 pa instagram.com/artpushercom ses folgende:

oaQav A

54 likes
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Nedenfor er udskrift fra instagram.com/artpushercom med opslag af 13., 20. og
28. februar samt 3. marts 2023:

®

Udeladt

o

Kaffe, kage og
20 % rabat pd alt
Lerdag 4.3
11-16.00

Artpusher il

FUHNG EING ART GARLARY

Af transskribering af radioudsendelsen “Irmapigen er ikke ded. Hun er blevet
voksen” pa P1 Kulturen sendt den 7. marts 2023, hvor Love Party var geest,
fremgar blandt andet:

1

DR: Det er sa smat begyndt at ske rundt omkring. Irmabutikkerne seetter
priserne ned, og far temt sine lagre, sa de kan dreje noglen om og leegge Ir-
mapigen til hvile. Ja, med mindre det lykkes vores irmaggest her - kleedt i
irmatej fra top til ta og lykkes med sit projekt. Det er Love Party, velkom-
men.

LP: Mange tak.

DR: Som har butikken "Artpusher” i Kebenhavn. Og manden bag en lang
reekke prints, hvor Irmapigen er blevet voksen - kan man roligt sige. I hvert
fald er hun blevet ryger, fodboldfan og graffitikunstner, og sa er der pa de
prints - vi har et af dem her, og hun ligner pa en made sig selv, bortset fra
at vi ikke er vant til at se hende med en cigaret i munden, og sa star der
bare: "Fuck Coop". Du vil gerne holde hende i live, nu hvor Coop vil af
med hende, hvorfor?
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LP: Jeg vil egentlig gerne starte fra starten. For et ars tid siden skulle vi lave
et NFT-projekt - mig, mine to bern, og IEEHIR sammen med nogle
andre unge kloge mennesker. Nar man laver NFT-projekter, s skal man
have kontakt med en masse unge mennesker - hvor er der mange unge
mennesker? Det er der pa Roskildefestival, specielt efter corona. Sa jeg kre-
erer hende her Roskilde-pigen, og hvad har man pa Roskilde? En sound-
box, en smog og maske en ol. Og det skulle egentlig symbolisere, at Irmapi-
gen er blevet voksen, hun flytter hjemmefra. Og hvad ger man, nar man
flytter hjemmefra? Man begynder maske at ryge - man prover det i hvert
fald - man drikker nogen ol, og sa ger man oprer mod sine foraeldre "Fuck
Coop”. Der sker det, at vi deler tusindvis af flyers, og stickers og bellehatte
ud pa Roskildefestivalen, og der gar tre dage, sa ligger der en mail i min
indbakke fra Irma. Standard er jo, at jeg far en mail fra en advokat - det har
jeg provet mange gange - men denne her gang, var det Irmas direktor, der
skrev til mig.

, Irmas direktor, skriver til mig, at han ikke er sa glad for, at jeg
gor det - han er ikke sa glad for at Irma ryger og drikker - men han synes
samtidig, at min kunst er speendende, sa han inviterer mig til et kaffemode
ude i. Under det kaffemode bliver vi enig om, at Irmapigen
egentlig nok treenger til at blive lidt yngre og lidt mere moderne. Generelt
treenger Irma til at bliver et yngre sted, hvor der kommer yngre mennesker
- mine born handler f.eks. ikke i Irma. Sa sammen med min grafiker,
-, Danmarks dygtigste grafiker, som Louisiana en gang i mellem far
lov at lane, nar han ikke arbejder for med mig. Vi har igennem de sidste 6-7
maneder udviklet en masse nye Irmapiger - et nyt take pa Irmapigen -
hvordan skal en moderne Irmapige se ud? Der er jo ikke nogen, der gar
rundt med slejfer i haret i dag, og hendes BMI er 42 ikke - hun er lidt sma-
tyk. Sa man kan sige, de treengte til noget nyt. Den gamle Irmapige er ca. 20
ar gammel, sa der skulle ske noget nyt, og den har vi siddet og arbejdet pa.
Og jeg undrede mig ogsa over, at maderne blev udskudt hele tiden, men
det er der sé en forklaring pa. Jeg skulle faktisk have praesenteret det opleeg
for dem i sidste uge. Det helt nye take, jeg tror faktisk ogsa, I har faet en
kopi af det.

DR: Det har vi.

LP: Det skete jo sa ikke. Og jeg blev ringet op to timer for af - at nu kom
det i pressen, at Irma lukkede. Og sa teenkte jeg: "Seks maneders arbejde
lige ud i toilettet, det er jo lidt cergerligt". Plus at det ogsa er sergerligt, man
odelaegger et af landets bedste logoer, sa jeg teenkte, at det overtager jeg da
bare, jeg adopterer da bare Irmapigen. Det kan veere betaling for, at jeg li-
gesom har arbejdet seks maneder for det, og sa er jeg jo ogsa den eneste
person, udover min grafiker, der ved, hvordan Irmapigen ville veere kom-
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met til at se ud. Fordi jeg har alt materialet, jeg har alle Irmas kampagner
fra 2023 - hvordan Irmapigen ville se ud. Sa det synes jeg da, folk skal have
lov til at se. S& det er egentlig det.

DR: Ja, sa hvis hun nu var gledet ud i glemslen. Hvis dit projekt nu ikke
slar an. Hvad er det sa, vi gar glip af?

LP: Ja, man ma jo sige, at det er sldet an, for da jeg vagnede forste morgen,
der 14 der 239 ordrer i min indbakke. Vi havde 172 ordrer i den samme ind-
bakke i hele 2023

DR. Og det er pa plakater og t-shirts i hej grad?

LP: Ja. Da vi fik krus leveret, der havde jeg kun kebt 100, idiot som jeg var.
Der stod en ke udenfor butikken, de var solgt pa 4 minutter.

DR: Na!
LP: Bang! Sa man kan sige succes eller ej...

DR: Er det sddan noget, I brander, som det hedder nu om dage, er det det,
der er...fortjener at sta stadig?

LP: Altsa jeg synes jo, at Irma...det er en smuk historie, at et brand har
overlevet i 137 ar. Danmarks, verdens naesteeldste supermarked. Der er lidt
synd, at et s godt brand far lov at ga i glemmebogen - eller havner i en el-
ler anden ligegyldig afdeling nede i en Coop pa 4. hylde, ikke? Sa jeg synes,
at rent kunstnerisk ensker jeg at holde Irmapigen i live. Sa vil de jo
gore...Coop kan jo gore med det, hvad de har lyst til, men pigen er sa vig-
tig en del af den danske kultur, den ejer Coop ikke. Du kan jo ikke eje - lige-
som folk forseger at eje Den Lille Havfrue - det er en del af vores feelles op-
veekst og en del af vores feelles kultur. Irmapigen tilhorer os alle - den tilhe-
rer ikke Coop.

DR: Lige preecis det der er Havfruens familie s& og sige nok ikke enig med
dig i.

LP: Jeg har ogsa malet Den Lille Havfrue og sendt billedet til familien. De

er velkomne til at sagsoge mig.

DR: Ok, men sa forteel lidt mere om der her... JisSH hun havde det i heen-
derne lige for. Det er Irmapigen med en cigaret i munden og "Fuck Coop".
Hvorfor skal hun leve videre pa f.eks. den her made?

LP: Jamen, det skal hun ikke nedvendigvis. Lige i gjeblikket er hun sur.
Selvfolgelig fordi hun er blevet lukket - hun er blevet canceled. Hvis du var
teenager og dine foraeldre canceled dig, sa ville du nok ogsa blive sur. Sa
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det er det, der er hendes reaktion nu. Hun kommer jo til at leve videre i
min kunst igennem de neeste mange ar pa alle mulige mader. Hun bliver en
integreret del af kunsten, saledes at hun kan leve videre pa den méade.
Dette er jo bare lige for nu...Coop nu...jeg har jo forskellige opleeg, hvor
hun er til VM i Sidney naeste sommer, hun er kleedt ud som fodboldpige
med operahuset i baggrunden. Jeg har hende i en Tisvildeleje/Hornbaek-
udgave, hvor hun star og kigger ud over vandet og ser et containerskib
med AP Mpller Fossil Fuels der sejler veek og nogle vindmeller osv. Sa hun
kommer til at leve pa alle mulige mader, men lige i gjeblikket, der er hun jo
sur pa Coop.

DR: Men Love Party nu er det dig og Irmapigen - vil det veere det altsa for
evigt? Vil du holde sammen med hende resten af din kunstneriske tid?

LP: Altséd nu har hun holdt i 137 ar. Sa jeg teenker da nok..ehhh, det kan jeg
jo ikke svare p4, altsa jeg er kunstner, jeg kan fa en sindssyg ide i morgen,
og sa kan jeg leegge mit liv 100% om, men som udgangspunkt plejer jeg at
tage figurer - det kan veere LEGO-figurer, det kan veere alle mulige Minions
eller sa videre, og sa inkorporerer jeg dem som en del af det. Og det jeg
egentlig gor, er at jeg tager nogle figurer, som du kender, og seetter dem i
nogle situationer, som du ikke forventer. Men du feler dig tryg, nar du ser
de figurer, som du kender - sa foler du dig tryg, og sa er du interesseret, og
sa kigger du lidt mere. S& det er sddan en made at lokke folk ind pa. Og sa
synes jeg, at Irmaikonet er et sindssygt steerkt ikon - altsa det er sindssygt
godt lavet - altsa det er sveert at lave endnu bedre, det har jeg gjort.

7”7

Pa opslag af 5. juni 2023 pa instagram.com/artpushercom ses folgende:
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Teksten i opslaget er:

Vores webshop er gaet bananas

Vi har lidt tilbage af vores FCK x IRMA posters, som vi selger for kr
200 ...

7

Pa udskrift fra artpusher.com af 20. juni 2023 ses blandt andet felgende:
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Af transskribering af radioudsendelsen ”Coop sagsoger kunstner” sendt den 22.
juni 2023 i pa P1 kulturen, hvor Love Party var geest, fremgar blandt andet:

LP: Artpusher, han blev lykkelig over, at nu vil han endelig f4 mulighed for
at fa sit budskab ud i de brede medier. Det er jo derfor, du taler med mig i
dag. Og som kunstner er jeg jo interesseret i, at de budskaber og de ting jeg
har, at de kommer sa bredt ud og bliver set af s mange som muligt.

Love Party derimod, som er privatpersonen, han er jo ved at fa nervesam-
menbrud over alle de her shitstorme og retssager og folk, der truer mig
med det ene og det andet. Sa det er en blandet folelse, at bliver sagsogt, ja.

DR: S& Love Party er dig som privatperson, og Artpusher er dig som kunst-
ner, er det korrekt forstaet?

LP: Ja.

DR: Mener du, at du kommercielt har udnyttet Coops logo og navn, for det
er det, den her sagsogning, den gar pa?

LP: Altsa, Jeg mener, at jeg udelukkende handler indenfor rammerne af al-
mindelig, kunstnerisk ytringsfrihed. Og det jeg producerer, det er jo hand-
lavet unika kunstveerker med forskellige kunstneriske budskaber. Og sa er
det, jeg producerer reproduktioner af disse, og det er jo reproduktionerne,
diskussionen gar omkring. For de originale veerker tror jeg sddan set, selv
Irma er klar over, at der kan jeg gore, hvad jeg vil, der har jeg fuldsteendig
ytringsfrihed. Nar jeg laver reproduktioner, er det altsa, jeg laver tryk og
genoptryk, sa er det du beveeger dig lidt ind i en grazone. Og det man kan
diskutere, det er, jamen hvis jeg trykker det pa et stykke kunstpapir, sa er
det kunstplakat, sa ma jeg gerne - hvad hvis jeg trykker det pa en t-shirt?
Det er jo stadigveek en reproduktion af min fortolkning af veerket - altsa mit
veerk, jeg har lavet. Og den diskussion er interessant. Jeg har jo tidligere
haft en dialog med Irmas direkter med Irma omkring det her, hvor vi
egentlig fandt en losning, som vi synes, der virker for os begge to. Det jeg
mener nu, det er, at i og med at Irma lukker og jo egentlig har sat mig i
gang med 6 maneders arbejde uden at betale mig for det og uden at infor-
mere mig om, at de havde teenkt sig at lukke - jo de gjorde det 2 timer for -
derfor mener jeg sadan set, at den aftale, jeg lavede med Irma, jo ikke hol-
der mere, fordi nu lukker de jo brandet. Derfor mener jeg jo godt, jeg igen
ma have lov til at lave merchandise, som jeg tidligere har lavet.

DR: Her de seneste maneder har du lavet den her Irmapige, og som skriver
"Fuck Coop". Det har du lavet pa t-shirts og pa kopper og sa selvfelgelig
ogsa de her kunsttryk, som du taler om. Det har du jo solgt, tjent penge pa.
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Altsa sa har du vel ogsa brugt deres varemeerke for egen skonomisk vin-
ding?

LP: Det er en grazone, det medgiver jeg gerne. Man kan sige, jeg gor det
ikke ud af kommercielle arsager. Jeg gor det ikke med det formal at tjene
penge. Man kan sige, det sidste eksempel vi lavede, det var vi trykte 500
FCK-plakater med FCK-Irmafanpige med sadan en guldpokal og hengte
400 plakater op ifm. guldmarchen. S& havde vi 100 tilbage, som vi solgte for
100 kr. stykket. 100 kr. stykket tjener du ikke mange penge pa, og nar du i
forvejen har foreeret 80% af dem veek, sa giver det projekt ikke overskud.
Det kunne jo godt veere tilfeeldigvis, at det gav overskud, hvis jeg solgte
nogle t-shirts osv. Men man kan sige, jeg gor det som kunstner, ikke for at
tjene penge. Hvis jeg ender med at tjene nogle penge, sa bliver de penge jo
brugt til det naeste projekt - kan man sige - hvor jeg heenger nogle... jeg har
lige haengt 200 plakater op ifm. Copenhell. Men det er s& sponsoreret ma-
ske af de penge, jeg har tjent ved FCK. S& man kan sige, mit formal er ikke
et kommercielt formal.

DR: Men du har dog tjent penge pa at lave veerker og reproduktioner med
den her Irmapige og for Coop.

LP: Jeg har jo tjent penge pa at lave de originale kunstveerker, det er klart.
Jeg har tjent penge pa at saelge kunsttrykkene, det er klart, men det ma jeg
jo sadan set gerne. Og den del, jeg tjener pa de her t-shirts og de krus, det er
en meget meget lille procent, jeg har tjent pa det. Altsa, det er en meget me-
get lille omsaetning, som er helt insignifikant i forhold til den omseetning, vi
ellers laver. Men jeg kan da ikke sige, at der ikke er nogen af de her Irma-
motiver, som jeg maske har overskud pa - sa er der maske nogen andre, jeg
har underskud pa.

DR: Nu har du faet den her steevning - har du teenkt dig at fortseette med at
lave Irmapiger og skrive "Fuck Coop" pa kopper og t-shirts osv?

LP: Ja, hun skal selvfolge leve videre. Min opgave er da at fa hende til at
leve videre i kunstnerisk forstand, ikke?

7”7
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Pa opslag af 8. juli 2023 pa Instagramprofilen artpushercom ses folgende:

Udeladt

oQvY

Der fremgar af teksten i opslaget blandt andet:

”

Sa kan du kebe de seje Artpusher bellehatte direkte fra producenten
i London

De bliver for dyre desvarre, hvis jeg skal tage dem hjem og tjene pa
dem ogsa.

r”

Pa udateret opslag pa artpushers Instagram profil ses felgende:
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Af teksten fremgar blandt andet:

7

Artpushercom Danmarks mest “ulovlige maleri”

Kr. 15.000.-
@coop_danmark @irmadanmark ...

7

Der er fremlagt en reekke yderligere eksempler pa Artpusher Gallerys anven-
delse af de af sagen omhandlede motiver, herunder blandt andre:
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De ovenstaende viste eksempler kan/har kunnet kebes hos Artpusher Gallery.

Forklaringer
Der er under sagen afgivet forklaring af [ CACERINN 1 ove Party, Vs ,
Vidne 4

har forklaret blandt andet, at han har veeret kaededirektor i Irma
siden den 31. januar 2023. Inden da var han driftsdirekter i Irma og var del af
ledergruppen. Han har veeret ansat i Irma siden sommeren 2021, og i Coop i sam-
menlagt neesten 20 ar.

Det karakteristiske ved Irma er, at det er et meget veerdibaret brand. Irma har
nogle “folelsesmeessige” veerdier som blandt andet at opfere sig ordentligt. Irma
har ogsa en position som frontlgber pa nye tiltag, herunder f.eks. i forhold til
datomeerkning og burhens.

Alle elsker Irma, fordi Irma star for ordentlighed og gkologi. I Irma har man tjek-
ket varerne, og nar man handler i Irma kan man dermed veere sikker pa, at der
er taget nogle gode valg for en.

Irmapigen er sympatisk og ordentlig. Hun optraeder for det meste i de rigtige
sammenheenge, som man gerne vil relateres med. Irmapigen er en fantastisk
made at bringe et brand ud til kunderne, fordi man kan relatere sig til en person.
Irmapigen har kunnet fungere i rigtig mange sammenhaenge, herunder bade i
fuld figur og som logo med ansigtet alene. Det har gjort anvendelsen fleksibel i
forhold til merchandise. Irmapigen er et meget steerkt brand og virkemiddel. Der-
for har de forsogt at teenke det ind i de produkter, de har solgt.
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De har veeret stolte af [rma-produkterne og set, at der var salg i dem. Derfor har
de anvendt det i deres marketing, nar de introducerede nye varer. I forbindelse
med omdannelsen af Coop/lukningen af Irma var der en stor eftersporgsel efter
Irma merchandise, ligesom der var en gget omsaetning pa de almindelige Irma
produkter.

Den fremlagte video “Ingen bern og unge skal ryge i 2030” fra Irmas YouTube
kanal, hvor Irmapigen har en cigaret i munden, er et eksempel pa, hvordan de
har brugt Irmapigen i en kampagne. Det var fra en tid, hvor salg af tobak fra
kassen blev diskuteret. Kampagnen var et forseg pa at pavirke og eendre noget i
markedet og branchen. Han kan fint forsvare brugen af Irmapigen med en ciga-
ret, nar det er i forbindelse med en sundhedskampagne som denne. For ham
handler det mest om, i hvilken kontekst anvendelsen af Irmapigen sker, herunder
om det er i overensstemmelse med deres forretningsplan og ovrige kampagner.
Det er ogsa altid vigtigt, at der er samtykke.

I forhold til et fremlagt eksempel fra Cirkusrevyen, hvor en skuespiller var kleedt
ud som Irmapigen, havde Cirkusrevyen spurgt, om det var ok, at de brugte Ir-
mapigen, og det sagde de ja til.

For sa vidt angar en fremlagt illustration til artiklen “Krise: Laer af arets 5 storste
shitstorms, og undga at blive ramt”, K Forum den 26. april 2023, hvor Irmapigen,
ikleedt sergeslor og begravelsestgj, ser ned pa en “Irma” gravsten, ved han ikke,
om de blev spurgt om tilladelse til at anvende Irmapigen. Det er ikke noget, han
har haft inde over sit bord. Normalt ville det kore ind over deres markedsferings-
afdeling.

Vedrerende det fremlagte foto af kop med motiv af Irmapigen fremstillet af Rosa
Eken har han ikke set den for. Han ved ikke, hvorvidt det er en acceptabel brug
af Irmapigen. Det vigtige er, at brug af Irmapigen sker med samtykke. Han ved
ikke, om dette er sket med samtykke.

Ham bekendt seelger de ikke originale oliemalerier i Irma. Han ved ikke, om de
nogensinde har gjort det.

Irma merchandise selges primaert gennem butikkerne. Irma-produkter er ogsa
blevet forhandlet online via coop.dk.

Lige nu har Irma ingen aktive kunstprojekter, da de er ved at afvikle det hele. I
forhold til kunstprojekter de senere ar har han alene kendskab til samarbejdet
med Henrik Vibskov.
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Irma-butikkerne er snart helt lukkede, men det har veeret en veesentlig del af be-
slutningen, at man gerne vil bruge Irma-brandet i Coops videre rejse. Irma kom-
mer til at leve videre som et varemaerke, de vil rulle ud i Coop i hele Danmark.
Irma-produkterne vil veere en premium varelinje i hele landet. Irmapigen bliver
en integreret del af dette. Habet er at tage det bedste med fra alle keeder, herunder
Irma.

Udmeldingen den 31. januar 2023 om lukningen af Irma-butikkerne udleste en
tsunami af folelser og vrede i forhold til Coop. Det er snart ti maneder siden, men
han husker, hvor merkt det pa alle mader var. Der var reaktionen fra offentlig-
hed, medier og kunder, men han stod ogsa med et servicekontor, der var i chok.
Han har veeret i alle de butikker, de har lukket. Der er ikke et butiksbesgg hvor
han ikke oplever, at kunder henvender sig til butiksmedarbejdere og forteeller,
hvor kede af det de har veeret, og hvor meget de elsker produkterne. Kunderne
bliver sa glade for at here, at produkterne fortsaetter.

Han har aldrig medtes med Love Party. Indtil den 31. januar 2023 havde han som
en del af ledergruppen fulgt med pa sidelinjen i Irmas dialog med Love Party.
De forsggte med dialog, da det er langt bedre end at modes i retten. Efter han
blev keededirektor, har han heller ikke haft kontakt med Love Party. Han kan
imidlertid ikke udelukke, at der er blevet sendt en e-mail fra hans e-mailadresse
til Love Party. I hans optik er der ikke blevet indgaet en aftale om samarbejde
mellem Irma og Love Party.

For sa vidt angar mail af 12. juli 2022 fra seniorprojektleder i Irma
_ til Love Party, hvor hun efter deres meode med Love Party i juli 2022
sendte farvepalette til ham, var hdbet fra Irmas side, at det kunne munde ud i et
samarbejde med Love Party. Han ved ikke om daveerende keededirektor i Irma
lobende blev orienteret om de versioner af Irmapigen, som Love Party
efterfolgende fremstillede.

Han har ikke veeret orienteret om e-mail af 18. august 2022 fra til Love
Party, hvor blandt andet skrev ”Jeg har det personligt ikke godt med
at du vil seette smoger og flasker pa Irma pigen — resten er meget fint”.

Det er ikke Irmas hovederhverv at seelge merchandise, men det er en vasentlig
del af deres méade at udbrede brandet og deres veerdier pa. Jo mere sler, der er
omkring et brand og de steder, det optraeder, jo sveerere er det at kommunikere
det, man gerne vil. Irma har haft mange samarbejder, men det har veeret med
Irma i kontroltarnet til sikring af, at det forte derhen, hvor de enskede. Det er
sveerere at opretholde en opfattelse af et brand, hvis der er ydre uenskede pa-
virkninger.
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Fra Coops side har man som en gestus sat Irma-mindeplader op ved de nedlagte
Irma-butikker. Det har veret rettet mod medarbejderne, som har veeret glade for
det.

Love Party har forklaret blandt andet, at han har veret kunstner de sidste 50 ar.
De sidste 20 ar har han udelukkende erhvervet sig ved at male. Han arbejder
inden for kunstgenren art pop og anvender i sin kunst velkendte brands, figurer,
personer og produkter. Andy Warhol og Roy Lichtenstein er nok de mest kendte
inden for genren. Han ser sig som en popkunstner version 2.0. Han er uddannet
klassisk og bruger klassiske materialer som olie og akvarel, hvilket man ikke
gjorde i version 1.0. Nar han ”stjeeler” logoer, tilfojer han en samfundsmeessig
relevans til sine veerker. Et af hans mest kendte veerker er Burger King logoet, der
er lavet om til Murder King. Hermed illustrer han, at jordkloden er ved at ga
under, og at vi skal spise mindre ked. Han anvender andres varemeerker i sin
kunst, hvilket er en integreret del af pop art-kunsten. Han har de sidste 20 ar
malet blandt andre Manga, Tintin, Superman, Batman og Minions figurer. Han
har ogsa brugt Chanel og Louis Vuitton i sin kunst.

Chanel og Louis Vuitton er de mest brugte logoer inden for pop art. Det er intel-
ligente virksomheder, der har forstaet, at noget af det storste, de kan opna, er at
deres logo bliver ophaevet til kunst.

Han blev kontaktet af Royal Copenhagen for 1,5-2 ar siden. Det var i forbindelse
med, at han malede og donerede to veerker af dronningen og prinsen til et velgo-
renhedsarrangement. Veaerkerne blev solgt for en kvart million kroner. Carlsberg
kontaktede ham ogsd, efter han havde malet en Irma nissepige, som Carlsberg
ikke mente var helt efter bogen. Han besvarede deres mail, og der er ikke sket
yderligere. Ellers har han i tyve ar ikke haft problemer med nogen. Langt de fleste
firmaer har valgt at kebe et af hans vaerker i stedet for at sagsoge ham. Han er
ikke blevet staevnet af andre end Coop.

Han er med egne ord lidt kunstens Robin Hood. Han lever af at seelge vanvittigt
dyre originale veerker til meget rige personer og anvender midlerne pa kunstpro-
jekter, som han laver til gleede for almindelige mennesker. Han er opvokset med
kunst og kultur, og tror det har gjort ham til et bedre menneske. Den oplevelse
vil han gerne give videre til s mange unge mennesker som muligt. Det betyder,
at han skal have nogle rige kunder. Udover eget galleri har han veeret repreesen-
teret af gallerier i New York, London, Paris og Hamborg. Han har udstillet med
blandt andre [EEEEMUCEN Hans storste anerkendelse er, at han er en af de fa
kunstnere i Danmark, der ikke modtager stotte fra det offentlige. Han ville ikke
kunne fremfore sin kritik af det kapitalistiske samfund, hvis han modtog ekono-
misk stette fra det offentlige. Nar det er sagt, sa er han blevet anerkendt af bl.a.
Dansk Designmuseum.
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Han er ansat i Art Pusher Gallery med en manedslen pa 25.000 kr. De ansatte i
firmaet arbejder til mindstelon eller gratis. Han arbejder i gennemsnit 70 timer
om ugen. Der bliver ikke betalt udbytte af overskuddet i Artpusher Gallery. Art-
pusher Gallery har kebt galleriets lejemal i Store Kongensgade for overskuddet.
Overskuddet akkumuleres desuden for at fa rad til projekter. Det gar fantastisk,
og galleriet har firedoblet sin omsaetning i den 5-arige periode, hvor det har ek-
sisteret. Hvis man ser pa den Artpusher Gallerys saldobalance for 2022, da er
1,768.045,66 kr. fra omseetningen af originale veerker, hvilket vil sige naesten 95%
af omseetningen. Merchandise udger en meget mindre del af omsatningen.
Kunstprojekter giver i udgangspunktet aldrig overskud. Originale veerker seelges
normalt hjemme i hans atelier. Derudover er der udenlandske gallerier, der sael-
ger hans verker.

Artpusher Gallery ligger i Store Kongensgade mellem Amalienborg og Den Lille
Havfrue. Galleriet kan have flere hundrede udenlandske kunder pa en dag. For
turisterne er Irmapigen ikke andet end en almindelig pige. Man skal bare til Jyl-
land for, at de ikke ved hvem Irmapigen er. Hans storste kundegruppe er Irma
ansatte og tidligere Irma ansatte. Han teenker, at de godt kan se forskel pa den
originale Irmapige og hans kunst. Der er ingen, der kan misforsta det.

Roskilde Festival 2022 var baggrunden for hans ferste Irma veerk. Hans son pa
18 ar ville gerne pa Roskilde Festival og ville gerne have ham med. Hans sen fik
denide, at de kunne lave et kunstprojekt i den forbindelse. Han teenkte, der skulle
vaere en soundbox, en cigaret og en flaske i veerket. Han sggte pa internettet og
fandt et billede af Irmapigen med en cigaret pa storrelse med et baseballbat og
syntes, at det var meget komisk. Kombinationen med Roskilde Festival, Irmapi-
gen, en cigaret og en handbajer kunne ikke blive mere dansk. De delte bollehatte,
t-shirts, klistermeerker og alt muligt andet med Irmapigen som motiv gratis ud
pa Roskilde Festivalen. Efter et par dage ringede daveerende keededirektor i Irma

til ham.

Pa et made i juli 2022 mellem blandt andre ham og dreftede de mu-
ligheden for et samarbejde mellem ham og Irma i forleengelse af Irmas tradition
for samarbejde med kunstnere. Ideen var, at han kunne komme med et opleeg til
med en mere moderne udgave af Irmapigen. Det arbejdede han pa,
og der blev aftalt meder, hvor han ville preesentere veerkerne, men moderne blev
aflyst. Set i bakspejlet var der mange aflysninger med alternative undskyldnin-
ger, hvilket han nu forstar baggrunden for. De blev enige om, at der skulle udar-
bejdes et opleeg til en form for kampagne, limited-edition eller andet med irma-
pigen, der skulle henvende sig til en yngre malgruppe. Han valgte samtidig at
redesigne Irmapigen, hvilket var pa hans eget initiativ. Han fik imidlertid aldrig
mulighed for at praesentere sit opleeg pa grund af de aflyste moder.
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Han havde lovet, at nar de nu skulle indlede et samarbejde, ville han afholde sig
fra at fremstille merchandise med Irmapigen som motiv. Han havde fremstillet
6-7 versioner af Irmapigen. Det var fast procedure, at nar han havde fremstillet
en plakat, sendte han den til . Det var ogsa en made at teste produk-
terne pa. Sa vidt han husker, s& en gang, at ikke kunne
lide, at Irmapigen blev afbilledet med en cigaret, hvilket han havde gjort pa et
4

motiv af Irmapigen i regnbuefarver. Han sendte plakaterne til til in-

formation. Det var ikke til godkendelse. Hvis V2 havde veeret utilfreds,
havde vel stoppet samarbejdet.

Efter medet med Irma i juli 2022 var arbejdsdelingen meget klar. Han skulle tage
sig af kunsten, og ville tage sig af alt andet. V2 kommenterede
aldrig pa hans oliemalerier. Det gav sig selv, at han matte male dem.
kommenterede pa det merchandise, der blev fremstillet med Irmapigen som mo-
tiv.

For sa vidt angar en plakat, der var vedhaeftet mail af 7. oktober 2022 fra ham til
blandt andre , hvor motivet blandt andet er en pige ifert stribet kjole,
bollehat, baerepose, pibe i munden og med en selfiestang, er der tale om en valg-
plakat, som var fremstillet til Love Party, der er et fiktivt parti. Han brugte ogsa
plakaterne til at se, hvordan folk reagerede pa motivet. Han fik rigtig god respons
pa plakaten og valgte derfor at arbejde videre med den. De ovrige plakatmotiver,
der var vedheeftet e-mailen, var ogsa valgplakater. Der star Love Party i bunden
af plakaterne, hvilket ogsa var arsagen til hans navneskifte til Love Party, da det
er et krav, at afsenderen skal std pa en valgplakat. Kunstnerisk, tegne teknisk og
anatomisk er det ikke Irmapigen pa plakaterne. Det er to vidt forskellige piger.
De fleste art pop-kunstnere tager noget og bruger det direkte. Han bruger ele-
menter, men tvister det. Sdledes er der noget genkendeligt. Hvis man ser pa fi-
guren, teenker man ikke Irma. Det er fordi, det er del af hans historie, at man gor
det. Han handmaler motivet som et oliemaleri, og sa affotograferes det til plakat-
fremstilling.

Da Coop meldte ud, at Irma skulle afvikles, teenkte han “fuck”. Det handlede
bade om deres samarbejde og de timer, han og hans grafiker havde brugt pa
fremstillingen af oplaegget til en redesignet Irmapige. Han reagerede ogsa som
forbruger. Han bor pa indre OUsterbro og har handlet i Irma neesten hele sit liv.
Han kebte ikke andet end Irmaprodukter. Han er ikke rig, men han prioriterer.
For en person som ham, der gar op i dyrevelfeerd og klimaets tilstand, er Irma et
fyrtarn i en verden af discount.

Eftersom hans forste tanke var ”“fuck”, ville han male et veerk, der hed “"Fuck
Coop”. Det repreesenterede hans egne folelser og formentlig ogsa de fleste Irma
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kunders folelser. Pa det "Fuck Coop” verk, som han malede, star der en ko i
hjornet. Koen er et symbol pa, at vi ikke skal spise okseked. Der er derfor noget
symbolsk i koen. Irmapigen er blevet ”cancelled” eller lukket. Det er Irma pigen,
der siger "Fuck Coop”.

Irmapigen har veeret inspiration for blandt andet et motiv med en fodboldpige.
Den bliver sikkert solgt under Irma bjeelken pa Art Gallerys webshop. Han kunne
sagtens finde pa at tagge Irma Danmark i et opslag pa de sociale medier med
fodboldpigen. Han bestrider ikke sammenhaengen med Irmapigen. Det var en
del af opleegget til de moder, der ikke blev afholdt med Irma.

Nar han i radioudsendelsen “Irmapigen er ikke ded. Hun er blevet voksen” pa
P1 Kulturen den 7. marts 2023 udtalte, at man feler sig tryg, ndr man ser pa figu-
rer, som man kender, er det netop hele ideen med pop art, at man bruger gen-
kendelige symboler. Man bruger figurer fra ens hverdag og seetter dem ind i en
anden kontekst i forbindelse med kunsten. Folk foler sig trygge, nar de ser logoer,
de kender. Han bruger alt, der er typisk dansk i sin kunst. Irmapigen er typisk
dansk, og derfor er hun en inkorporeret del af hans veerker. Kunst kan vaere me-
get utilgeengelig for mennesker, som ikke beskeeftiger sig med det normalt. Hans
kunst er interessant for alle aldersgrupper. Den dag, hvor kunstnere ikke kan
bruge de ting, der skaber vores samfund, er der i hans optik et problem.

Hovedarsagen til, at han fortsat bruger Irmapigen, er, at Coop har sagsegt ham.
De seetter sporgsmalstegn ved hans kunstneriske ytringsfrihed. Det kan han ikke
acceptere. Nar der kommer sa meget medieopmaerksomhed pa en sag, giver det
ham ogsé anledning til at fortseette. Det er pa grund af retssagen, at han fortseetter
og star fast ved sit standpunkt.

Han maler originale oliemalerier, der bliver affotograferet, grafisk redigeret og
anvendes til kunsttryk. Det er unika plakater. Det er veerker, der er skabt med
hans egne heender, som han fremstiller reproduktioner af. Han er meget forvirret
over, hvor greensen gar. Han er ikke klar over, hvad han egentlig er sagsegt for.

Hvorvidt Artpusher Gallery fremstiller flere produkter med Irmapigen afheenger
af udfaldet af den foreliggende retssag. I forhold til udateret opslag pa Instagram-
profilen artpushercom, hvoraf det blandt andet fremgar, at der den 26. oktober
2023 vil blive afholdt en auktion “over nogle originale, og maske ulovlige, Art-
pusher veerker”, da vil auktionen blive afholdt, hvis retten nar frem til, at det er
lovligt. Det er hans opfattelse, at hans brug af Irma og Irmapigen er lovlig. Hvis
retten nar frem til, at brugen heraf er ulovlig, vil Artspusher Gallery ikke fort-
seette salget. Salget vil saledes ikke fortseette, hvis der nedlaegges forbud. Han er
ikke kriminel.
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Vedrerende Instagram opslag af 8. juli 2023 pa artpushercom, hvoraf det om salg
af bollehatte blandt andet fremgar: “De bliver for dyre desverre, hvis jeg skal
tage dem hjem og tjene pa dem ogsa”, da er det et sporgsmal om, at virksomhe-
den skal lobe rundt. Velgorenhedsinstitutioner skal ogsa tjene penge for at lobe
rundt, og det er op til ham selv, hvad han vil tabe penge pa.

Det forste ar var Artpusher Gallerys omseetning omkring 1 mio. kr. Artpusher
Gallery vil i &r have en omseetning pa mellem 3 og 4 mio. kr. Han ved ikke, hvor
mange Irma produkter, de har solgt, herunder hvor mange krus, t-shirts, muse-
matter mv. Det kan veere 300, og sa har de foreret nogle tusind veek. Inklusive
valgplakaten har de produceret omtrent 4.000 Irmapige plakater. Omkring 3.500
er nok blevet foraeret vaek eller heengt op. Han vil geette pd, at omsaetningen for
Irma produkterne inklusive oliemalerier har veeret ca. 1. mio. kr.

Han har aldrig faet samtykke fra Irma til sin Irma-serie. Han har fremstillet mas-
ser af kunst med Chanel, men det har ikke veeret i samme omfang som med Irma.
Omfanget i forhold til Irma skyldes blandt andet, at han udarbejdede et opleeg til
Coop, hvorfor han teenkte meget pa Irma. Han har ogsa solgt merchandise med
sine veerker af Dronning Margrethe og Murder King. I forhold til Murder King,
var der tale om t-shirts og krus. Det var dog heller ikke i samme omfang som
med Irma. Grunden til, at han selger sa mange produkter nu, er, at Coop har
sagsogt ham, hvilket har veeret i samtlige medier. Det er Coop selv, der har skabt
omsaetningen.

har forklaret blandt andet, at hun var markedsferingschef i Irma
ind i 2023.

Irma er kendt for at veere et supermarked, der leverer produkter af hej kvalitet.
Det er ogsa et innovativt supermarked og et supermarked med medarbejdere,
som kender deres lokalomrade. Det er endvidere et ansvarligt supermarked, der
leverer baeredygtige produkter.

Det har veeret en del af Irmas DNA at arbejde med kunst og med kunstnere, hvil-
ket er sket gennem eksterne samarbejder. Man har i overvejende grad givet over-
skuddet herfra til Modrehjelpen. Hun har i sin tid indgaet en aftale med Henrik
Vibskov. Et kunstnersamarbejde foregik typisk sadan, at man udvalgte en kunst-
ner og blev enige om en aftale, herunder et honorar. I hendes tid kebte de efter-
folgende rettighederne til kunstveerket. I forbindelse med samarbejdet med Hen-
rik Vibskov blev muleposer og kinasko solgt i butikkerne og muligvis ogsa on-
line.

Irmapigen har veeret rigtig vigtig for alt det, som Irma star for. Irmapigen er en
vigtig karakter, som de har veernet om, og som repraesenterer et steerkt veerdiseet.
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Irmapigen er en uskyldig, sed og ansvarlig pige, der ogsa har nogle holdninger.
Det er ikke nogen hemmelighed, at de fik mange henvendelser fra folk, der gerne
ville have et samarbejde. Hun var meget selektiv i forhold til, om hun sagde ja til
henvendelserne. Hun afviste kommercielle henvendelser.

Det var primeert for hendes tid, at Irmapigen blev anvendt aktivistisk. Nar Irma
har haft noget pa hjerte, s har man gjort det. Hun lagde nok en lidt mere kon-
servativ linje an, da hun er klar over risikoen ved at anvende varemeerker aktivi-
stisk. Nar Irmapigen har veeret anvendt aktivistisk af Irma, da har det veeret un-
der deres kontrol, og det har veeret fordi, de gerne ville noget med det. I forhold
til bogen , 2004, af, hvor der er gengivet en illustration
med titlen “Pausetid. Tid til refleksion”, hvor Irmapigen ligger med et glas rod-
vin og en cigaret, ved hun ikke i hvilken sammenhaeng, illustrationen er anvendt.
Afsender og sammenhaeng er vigtig for, om det er i orden at anvende Irmapigen.
Hvis det er i en sammenheng, der giver mening i forhold til Irmas ideer, da kan
det godt veere i orden, at Irmapigen sidder med en cigaret og et glas vin. I forhold
til det fremlagte foto af kop med motiv af Irmapigen fremstillet af Rosa Eken ved
hun ikke, om koppen blev fremstillet i samarbejde med Irma. Hun har ikke set
koppen for.

Irmapigen er et lovebrand, hvorfor hun har veernet om det og veeret meget selek-
tiv. Ved tvivl radferte hun sig med Coops jurister. Der har ikke tidligere veeret
anledning til at handhave Irmas rettigheder.

I forhold til Artpusher Gallery og Love Party da blev hun i juni maned 2022 gjort
opmeerksom p4, at der florerede meget merchandise med Irmapigen i bybilledet.
Der var bellehatte, t-shirts, kopper, et jointhylster mv. Hun rakte ud til Coops
jurister og AN der var hendes chef pa det tidspunkt. De forsegte at fa
kontrol med situationen og gik i dialog med Love Party med forslag om et sam-
arbejde. Der var tale om damage control. Forslaget til samarbejde var under for-
udseetning af, at Artpusher Gallery og Love Party stoppede med at saelge deres
merchandise. Hun var ikke selv med til det indledende mode med Love Party
den 12. juli 2022, da hun var pa sommerferie. Hun var dog meget involveret bag
scenen.

Inden Roskilde festivalen i 2022 mener hun, at hun havde set et neonskilt af Ir-
mapigen med cigaret, ol i hdnden og boomblaster pa ryggen. Det er den udgave
af Irmapigen pa et neonskilt, der ses pa opslag af 3. februar 2023 pa face-
book.com/artpusher. Hun mener, at hun sa det forste gang i februar 2022.

En Copenhell version af Irmapigen og de mere politiske versioner, der blev sat
op i gadebilledet under folketingsvalget i 2022, havde i hendes optik ikke en kob-
ling til Irmas maerkesager. Nar Irmapigen anvendes pa den made, leber virksom-
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heden, der ejer brandet, en risiko. Det var ikke Irma, der stod bag, hvorfor det
ikke var i orden.

Hun ved, at der pa modet den 12. juli 2022 med Love Party blev droftet et even-
tuelt samarbejde med Artpusher og Love Party, hvilket var under forudsaetning
af, at der ikke blev solgt mere Irma-merchandise. Hun mener, at hun tidligere har
set e-mail af 17. august 2022 fra Love Party til og Person 1

- vedhaeftet en version af Irmapigen fremstillet til Copenhagen Pride. Hun

mener ogsa, at hun tidligere har set e-mail af 18. august 2022 fra til
V2

Love Party, hvor
godt med at du vil sette smoger og flasker pa Irma pigen — resten er meget
fint...”.

blandt andet skrev ”... Jeg har det personligt ikke

Deres oplevelse var, at Artpusher og Love Party ikke stoppede med salg af Irma-
merchandise. Som ansvarlig for at beskytte brandet og fastholde dets saerlige po-
sition var hun rigtig ked af at se, hvordan det udviklede sig. Folk forstod ikke,
hvad det handlede om, og hvorvidt det var Irma, Coop eller en helt tredje akter,
der stod bag. Det var en eergerlig udvikling.

Der var aftalt et mgde med Love Party, som blev aflyst, idet hun blev syg. Et
andet mode blev ogsa aflyst. Et tredje mode var planlagt til efter, at det blev meldt
ud, at Irma-butikkerne skulle lukkes. Dette mode blev ogsa aflyst. Hun var ikke
meget involveret pa det tidspunkt. Hun stoppede selv en maned efter udmeldin-
gen om Irma. Hun er i tvivl om, hvorvidt der stadig var dialog.

har forklaret blandt andet, at han var ansat i Irma fra 1982 og frem.
Han var keededirektor for Irma fra 1. februar 2022 til 31. januar 2023.

Irma og Irmapigen star for ordentlighed og respekt. Irma havde erlige varer med
abne varedeklarationer. Irma er forbundet med Irmapigen. Irmapigen er meget
veerdifuld for Irma. Irmapigen karakteriserer Irma. Det er sveert at seette pris pa
brandet. I 2011/2012 havde brandet en veerdi pa den anden side af en milliard
kroner. Irma har altid veeret karakteriseret ved at veere moderne, innovativ og ga
lige til kanten.

Ugeblade har ofte anvendt Irmapigen i forbindelse med at illustrere op og nedt-
ure i samfundet. Ogsa Irma og kunst har altid heengt sammen. I den forbindelse
er kontrol med brandet vigtigt. Deres samarbejder med kunstnere er altid sket i
samarbejde med Irmas markedsferingschef.

Forlgbet med Love Party og Artpusher Gallery begyndte i sommeren 2022, hvor
der var Roskilde Festival. Han modtog nogle fotos fra ansatte i Irma, som skrev,
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at der var én pa festivalen, som solgte merchandise med Irmas logo pa. Han fandt
ud af, at det var Love Party, der gjorde det. Han kendte ikke Love Party i forvejen.

Han skrev mail af 29. juni 2022 til Artpusher, da de forsogte at lose det med dia-
log. Det var en kombination af lyst til et muligt fremtidigt samarbejde og et forseg
pa at lase en mulig konflikt.

Af e-mail af 4. juli 2022 fra ham til Love Party fremgar et ultimatum, hvorefter
Love Party inden den 6. juli 2022 kl. 10, skriftligt skulle give tilsagn, om at Love
Party ville indstille brugen af Irmapigen nu og fremover. Der blev ikke fulgt op
pa dette ultimatum. Det blev der ikke, da der blev aftalt at holde et mode den 12.
juli 2022.

Pa medet den 12. juli 2022 deltog han, Love Party og Person 1 .
Love Party kom til medet ifort eget produceret Irma kostume fra top til td. Love
Partys indgang var, at det var forste gang, at Love Party havde modtaget en sa-
dan invitation til dialog. Love Party medbragte nogle tegninger, som Love Party
havde tegnet i lobet af natten. P4 modet var det vigtigt at fa sldet fast, at Irma var
den kommercielle part. Hvis der skulle fremstilles merchandise, var det Irma, der
skulle sta for det. Love Party fik ikke samtykke til andet end at arbejde videre pa
sine ideer om en moderne udgave af Irmapigen. Det var en version, de kunne se
pa, nar den blev preesenteret. Hans egen tanke var, at en moderne udgave af Ir-
mapigen kunne anvendes til Irmas fodselsdag. Han gav heller ikke senere Love
Party tilladelse til at anvende Irmapigen.

De aftalte pd modet, at der skulle atholdes et nyt mede, hvilket imidlertid ikke
blev til noget. Der var aftalt et mode inden jul, men de rykkede det til den anden
side af nytdr, da der var travlt i detailbranchen pa det tidspunkt af aret.

I forhold til e-mail af 17. august 2022 fra Love Party til ham, der var vedheeftet en
version af Irmapigen fremstillet til Copenhagen Pride, hvor Irmapigen ryger en
cigaret og har en olflaske i handen, var der tale om et kreativt tiltag fra Love
Party. Det var ikke afstemt med ham, eller.
Det “stojede” for ham, at Irmapigen havde en cigaret og en olflaske. Med be-
merkningen i hans svarmail af 18. august 2022 til Love Party om, at “resten er
meget fint”, mente han, at det var fint kunstnerisk. I forhold til Love Partys valg-
plakater til valget i 2022 blev han overrasket over at se Irmapigen i en ny kon-
tekst, hvilket han protesterede over i mail af 10. oktober 2022 til Love Party.

Det er ikke i sig selv uacceptabelt, hvis Irmapigen afbilledes med en cigaret. Det
handler om, hvorvidt Irma er i kontrol med det eller ej. Som kunde er du ikke i
tvivl om, at det er Irma, der er afsender, nar Irmapigen optraeder i et billede. Nar
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Artpusher Gallerys Irma merchandise kommer ud i det offentlige rum, kan kun-
derne ikke se forskel pa, om det er Artpusher eller Irma, der er afsender.

Han valgte at stoppe i Irma i forbindelse med lukningen af Irma-butikkerne og
blev fritstillet den 2. februar 2023.

Han sendte e-mail af 3. februar 2023 fra sin private e-mailadresse til Love party.
Han skrev til diverse leveranderer og samarbejdspartnere, herunder Love Party
for at orientere om situationen. I ledergruppen brugte de bla hjerter til personer,
der havde stottet dem i det offentlige rum. Han havde det skidt med, at Irma
skulle omlaegges eller lukkes. Bemeerkningen ”Super plakat du har lavet lige nu”
i mailen af 3. februar 2023 til Love Party handlede om Love Partys “Fuck Coop”
plakat. Han syntes plakaten ramte noget og var relevant pa det tidspunkt.

Han er ikke klar over, om Irma har solgt oliemalerier eller i ovrigt unikke male-
rier.

har forklaret blandt andet, at han var direktor for Irma i knap 13
ar fra august 1999 til april 2012.

Irmapigen er et fantastisk symbol og et varemaerke, der er utroligt steerkt. Bade i
helfigur og i udsnit af figuren kan stort set hele samfundet afkode, at det er Irma-
pigen. Det er en figur, der er blevet udviklet siden 1907. Det har veret del af
virksomhedens produkter og kultur.

Det er sket i tidens lob, at Irmapigen bruges af andre. Steerke brands kan indga i
mange kunstneriske sammenhaenge. En af de maske vigtigste kunstnere i den
kontekst er Henry Heerup. Irmapigen har ogsa veeret brugt som karikatur. I hans
forste bog er der en karikatur, som var blevet bragt i en avis i forbindelse med
stress. Det er et sjovt eksempel. Hvis Irmapigen blev anvendt godmodigt og sjovt
i en god sags tjeneste, blev der smilt af det. Hvis det ikke var tilfeeldet, blev gjen-
brynene loftet.

Der har veret nogle tilfeelde, hvor Irmapigen blev afbildet udfordrende i ek-
stremt larkort, og det syntes de ikke udtrykte peenhed. Der var sdledes en greense.
Det er ogsa vigtigt at sondre mellem kunstneriske udtryk og kommercielle ud-
tryk, nar det drejer sig om et steerkt brand. Hvis nogen f.eks. havde brugt Irma-
pigen pa en pakke rosiner, ville de have gjort, hvad de kunne for at forhindre det.

En “Fuck Coop” bellehat, der udtrykker en holdning, som mange mennesker har,
er i orden. Man kan imidlertid godt fremstille kunst, der er langt vaek fra Irmas
generelle interessesfeere. Sondringen ma vaere mellem kunst og kommercielle va-



44

rer. Hvis en mulepose udtrykker en sjel, et mindset, nogle folelser, som Irmas
rigtige kunder er enige i, synes han ikke, det er problematisk.

I november 2022 blev han orienteret om, at man havde besluttet at lukke Irma.
Han og den daveerende keededirektor for Irma, , var meget chokerede.
De gjorde et stort oprer og i en mail til Coops direktion skrev han blandt andet,
at “Irma fortjener ikke at dg i Coops haender”. I november og december 2022 ar-
bejdede de pa en alternativ lesning. I januar 2023 gik det op for ham, at det var
en irreversibel beslutning fra Coops side. Han var bare en brik i deres spil, hvilket
han er sveert irriteret over.

I hans optik udtrykte Love Partys “Fuck Coop” kunstvaerk den store frustration,
mange Irma kunder havde over lukningen af Irma. Han skrev en mail til Love
Party, da han syntes, det kunne vaere sjovt at mede Love Party grundet den sta-
tus, veerket havde opnaet som et billede pa modstanden mod lukningen af Irma.
Han medtes med Love Party og aftalte at kebe “"Fuck Coop” veerket. Kunstveer-
ket udtrykte ogsa hans egen frustration, synspunkt og holdninger. Han er nok
den mest kendte kritiker af beslutningen om at lukke Irma. Derfor syntes han, at
kunstveerket burde sta hos ham. Det er sveert at sige, om "Fuck Coop” veerket
skader Irmas brand, da Irma er ded og lagt i graven. Hovedsynderen er Coop og
den beslutning, som Coop har truffet.

Nar han i bogen [JRESEEM 2004, skrev at “Irma er i medierne ”den sgde pige”.
Den lille sympatiske — ofte imod de store og grumme.”, da betyder det, at Irma i
hans tid var publikums darling. Hvis man skulle flytte til et andet sted i landet,
onskede man at fa sin Irma med. De gjorde sig utroligt store anstrengelser for at
holde Irma ren, paen og ordentlig, ligesom virksomheden altid arbejdede med
nogle valide veerdier. Derfor skrev han ogsa et sted i sin bog, at Irma var en virk-
somhed, der ikke havde nogle fjender. Det er unaturligt i et kapitalistisk konkur-
rencemiljg, hvor der ofte vil veere fjender. De havde imidlertid en oplevelse af, at
Irma ikke havde fjender, og at Irma var et meget rent steerkt ikon.

I 2003 blev Irmapigen redesignet af . Det skete, fordi de syntes, at
Irmapigen sa lidt for forsigtig og underdanig ud. De besluttede derfor at rede-
signe Irma pigen, sd hun fremstod mere moderne, mere rank, mere stolt. Det var
en meget stor opgave, som skulle udtrykke Irmas veerdier i alle formater. Han er
meget stolt af det produkt, der kom ud af det, og at det blev skabt in-house. Selve
designfasen strakte sig over et halvt ar, mens den efterfelgende implementerings-
fase strakte sig over flere ar.

Vidne 5 har forklaret blandt andet, at han er ud-
dannet i visuel kultur, hvilket er en overbygningsuddannelse pa Kebenhavns
Universitet. Han har arbejdet i kunstbranchen pa forskellige mader, herunder for
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kunstforeningen og kunstmuseet JIREECUENN . Han var med til at
starte kulturfestivalen Heartland. Han har ogsa fungeret som chefkurator gen-
nem en arraekke.

Han har fulgt Love Party pa linje med en masse andre danske kunstnere. Han
har ikke udstillet noget af Love Partys arbejde i nogle af de udstillinger, han har
haft ansvaret for. Han har skrevet en introduktion til et katalog, som Love Party
selv havde publiceret. Det allermeste af den kunst, der fremstilles og udstilles i
dag, er inden for en ramme, som kan kaldes samtidskunst. Love Party arbejder
med pop art. Pop art gar tilbage til midten af det 20. arhundrede. Den mest
kendte kunstner inden for pop art er maske Andy Warhol. I dag er Jeff Koons
maske en af de storste kunstnere, der arbejder pa den made. Der er traek i det,
som Love Party arbejder med, der godt kan sammenlignes med nogle af de bety-
delige og kendte pop art navne. De kunstveerker malet af Love Party, der er med-
taget i retten, er eksempler pa pop art. Kunstbegrebet pop art er ikke bundet til
en bestemt materialitet. Bide materialet og de sammenhaenge, som det udtrykkes
i, er meget lose i dag. Pop art betragtes helt klart som kunst. Sa vidt han ved,
arbejder Love Party ved at begynde med at fremstille ting i hdnden, for eksempel
et oliemaleri. Bagefter modificerer Love Party det og overforer det maske pa en
t-shirt.

Parternes synspunkter

COOP DANMARK A/S har i det veesentligste procederet i overensstemmelse
med sammenfattende processkrift af 29. september 2023, hvoraf fremgar blandt
andet:

"SAGENS KERNE

4. Den oprindelige Irmapige blev skabt i 1907 og er sammen med Irma-be-
tegnelsen det veesentligste kendetegn for Irma. Savel Irmapigen som Irma-
betegnelsen ejes af Coop, der den 31. januar 2023 meldte ud, at Irma butik-
kerne skulle omdannes til andre butikker i Coop-familien, og at Irmapigen
og Irma-betegnelsen fremover skulle (og fortsat skal) fungere som kende-
tegn for en lang reekke nye og klassiske Irmaprodukter, som skal saelges i
hele landet i andre af Coops butikker.

5. Irma og Irmapigen er to af de aldste og steerkeste detailbrands i Dan-
mark og sakaldte “love brands”, som markedet forbinder med hgj kvalitet,
god service, ansvarlighed og ordentlighed. Coop har i en raekke tilfeelde an-
vendt [Irmapigen ”aktivistisk”, bade selv og i samarbejde med andre, her-
under kunstnere, men altid aftalebaseret og kontrolleret.
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6. Det er sagens hovedproblemstilling, at de sagsogte uden samtykke gor
brug af navnlig Irmapigen og varianter heraf pa en lang reekke massepro-
ducerede merchandise produkter, plakater, oliemalerier og genoptryk
heraf, som er solgt og markedsfort som én samlet produktserie ved brug af
Irmas navn pa webshops og i butik pa St. Kongensgade, Kebenhavn.

7. De sagsogtes brug af iseer Irmapigen eskalerede umiddelbart efter, at
Coop meldte ud, at Irma ville lukke som butikker. Nyheden skabte en ek-
strem interesse for merchandiseprodukter med Irma og Irmapigen, hvilket
de sagsegte tog initiativ til at udnytte kommercielt pa et tidspunkt, hvor
Irma var allermest sarbar, jf. fx disse produkter.

T-shirt Krus
og t-
shirts net

Plaka-
ter

8. En sddan kommerciel udnyttelse og grov renommésnyltning med profit
for gje har intet at gore med kunstnerisk ytringsfrihed eller parodi men ud-
vander veerdien af Irmapigen og skader bade Coops og Irmas renommé.

OM COOP, IRMA OG IRMAPIGEN

9. Coop Danmark A/S ejer og driver bl.a. dagligvarekaederne Super-
Brugsen, Kvickly, Dagli'Brugsen og Irma. Irma A/S er et binavn registreret
af Coop Danmark A/S. Irmas vigtigste og mest velkendte kendetegn er
Irma og Irmapigen, der blev tegnet i 1907 af arkitekt Sofus Greiffenberg og
flere gange er blevet redesignet, senest i 2003 af Irmas in-house grafiker
som led i dennes anseettelsesforhold. Irmapigens udvikling har
veeret folgende (E625):
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10. Irma er og har altid veeret kendt for hej kvalitet, god service, ansvarlig-
hed, steerke vaerdier og maerkesager inden for bl.a. miljg, etik og sundhed.
Irma har fx udfaset buraeg i egne varer, samarbejdet med Dyrenes Beskyt-
telse om dyrevelfeerd, vist kunst pa indkebsposer og emballage (E633-638)
og samarbejdet med kunstnere som Husk Mit Navn, Kritisk Pynt og Hen-
rik Vibskov, der har designet Irma plakater og merchandiseprodukter til
fordel for Modrehjelpen (E621-624).

11. Den 31. januar 2023 meddelte Coop offentligt, at Irma-butikkerne ville
blive omdannet til Brugsen-, Coop- og 365discount-butikker, bortset fra et
mindre antal Irma-butikker, der ville blive afviklet (E149). Nar omdannel-
sen er tilendebragt, vil Irma-betegnelsen og Irmapigen fortsat veere meget
vigtige kendetegn for Coop, bl.a. i forbindelse med salg af en lang reekke
populeere Irma-produkter, der fremover vil blive solgt i ovrige Coop-butik-
ker.

12. Coops udmelding udleste en steerk og hovedsagelig negativ medieom-
tale, hvor hovedbudskabet var, at "Irma lukker" (E177-181). Mens mange
var triste og uforstdende over udmeldingen (E143-148, E153-167), var Coop
pa en og samme tid stolte over forbrugernes steerke folelser for Irma og
kede af den folkelige modstand mod omdannelsen. Der opstod stor inter-
esse for Irma merchandise, der fik karakter af samleobjekter og blev revet
veek fra hylderne og solgt til heje summer pa auktioner (E173-176, E193-
207).

13. En konsekvens af Coops beslutning om at omdanne Irma-butikkerne
var, at Irmas daveerende direktor, , stoppede som direktor i Irma,
hvilket blev meldt ud samme dag, den 31. januar 2023. Samtidig blev det
offentligt kendt, at Irmas forhenveerende direkter, , iden
forudgaende periode pa Coops initiativ havde veeret involveret i forseg -
der ikke lykkedes - pa at finde alternative losninger, som kunne hindre om-
dannelsesbeslutningen.

OM DE SAGSOGTE

14. Artpusher Gallery ApS blev stiftet i 2018 og ejes i dag af Love Party (ho-
vedaktioneer) sammen med , og
advokat Morten Schwartz Nielsen via selskabet Crane Poole & Schmidt
APS. Selskabet driver et galleri i St. Kongensgade 103 og en webshop pa
artpusher.dk, hvor brugerne viderestilles til artpusher.com, hvor der under
fanen "Irma" markedsferes og saelges en reekke produkter mv. med Irmapi-
gen (E309-321). De sagsogte star desuden bag instagram.com/artpus-
hercom, instagram.com/nftartpusher, facebook.com/artpusher og twit-
ter.com/NFTartpusher (E323-424, E433-473, E481-503).
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15. Love Party hed tidligere og er fodt i 1965.

Han har tidligere ejet og/eller haft ledelsesposter i folgende selskaber
(udtemmende liste) (E425-430):

> Print Pusher ApS - tvangsoplest den 15. januar 2016

> Private Label ApS - oplest efter konkurs den 15. august 2003

> Private Label Holding ApS - tvangsoplest den 6. maj 2002

> Antilove ApS - tvangsoplest den 12. februar 2002

> The Jet-Set Company ApS - oplest efter konkurs den 14. november 2001
> - oplost efter konkurs den 19. sep-
tember 2000

> - oplost efter konkurs den 9. august 2000
> Marston Gruppen Danmark ApS - tvangsoplest den 25. oktober 1991

16. Som kunstner og kunstprovokater har Love Party gennem tiden gjort
brug af en reekke velkendte produkter, brands, figurer og personer, hvor et
gennemgaende treek har veeret, at produktet mv. er blevet fremstillet pa en
seregen, uventet eller provokerende made, fx varemeerker tilhorende
Royal Copenhagen, Burger King og Louis Vuitton.

17. I radioudsendelsen i P1 den 7. marts 2023 (E183-189) udtalte Love Party,
at det er en bevidst forretningsstrategi at anvende andres velkendte vare-
meerker og figurer med henblik pa at “lokke folk ind”. Samtidig udtalte Love
Party, at “"Carlsberg og Royal Copenhagen har veeret efter mig. Jeg har haft mange
firmaer efter mig.”

18. Som svar pa hvordan de sagsogte reagerede pa at modtage Irmas staev-
ning udtalte Love Party i radioudsendelse P1 sendt den 22. juni 2023, at

" Artpusher, han blev lykkelig over, at nu vil han endelig fd mulighed for at fi sit
budskab ud i de brede medier. Det er jo derfor, du taler med mig i dag. Og som
kunstner er jeg jo interesseret i, at de budskaber og de ting jeg har, at de kommer sd
bredt ud og bliver set af sd mange som muligt.” (E475-479)

19. Brugen af andres velkendte varemaerker sker saledes ud fra en kalkule-
ret risiko om, at rettighedshaverne undlader at patale kreenkelserne ud fra
en samlet omkostnings- og omdemmemeaessig vurdering, og selv hvis de
matte anlaegge en retssag, vil omtale og salg i forbindelse med en retssag
overstige konsekvenserne ved at blive demt.

FORLOBET FREM TIL STAVNING - DIALOG OM SAMARBE]JDE

20. I'juni 2022 begyndte Love Party at interessere sig for Irmapigen og gen-
give hende med en ol i hdnden og en cigaret i munden pa plakater, bolle-
hatte, t-shirts og andet merchandise. Irma blev bekendt med denne brug i



49

slutningen af juni 2022 i forbindelse med, at de sagsogte solgte produkterne
pa Roskilde Festivalen.

21. Pa daverende tidspunkt overvejede Irma, om og i givet fald hvordan
Irma klogest skulle reagere. Den omtalte brug af Irmapigen var utvivlsomt
til skade for den betydelige goodwill og indarbejdelse, der var og er knyttet
til Irmapigen. Det var omvendt klart, at de sagsogte netop enskede at pro-
vokere, og at en retslig reaktion risikerede at oge fokus pa den skadelige
aktivitet og give de sagsogte et gget incitament til at udnytte Irmapigen,
indtil der foreld en endelig retsafgorelse.

22. Irma valgte derfor at reagere over for de sagsogte med en invitation til
dialog. Irmas mal med en dialog var at fa de sagsogtes aktiviteter standset
eller i hvert fald styret i en mere kontrolleret retning, der kunne begreense
en skadegorende brug af Irmapigen. Fra 29. juni til 8. juli 2022 havde Irmas
daveerende direktor, , og Love Party en mailudveksling (E101-
112), hvor det klart blev kommunikeret, at Irma ikke accepterede brugen:

> 29/06-2022: "Vi kontakter dig, fordi vi er blevet opmaerksomme pa at du
har lavet din egen kunstneriske fortolkning af Irmapigen, der anvendes i en
kommerciel henseende. Det kan vi naturligvis ikke acceptere og vil bede
dig om at indstille brugen af Irmapigen samt fjerne de opslag og produkter,
som du har lavet med Irmapigen." (E111)

> 04/07-2022: "Vi fastholder, at brugen af Irmapigen kreenker vores rettig-
heder og beder dig derfor indstille brugen heraf." (E109)

23. Henvendelsen resultererede i et mgde tirsdag den 12. juli 2022 hos Irma,
hvor parterne udvekslede synspunkter, og hvor Irma gjorde det klart, at
Irma ikke kunne acceptere de sagsogtes udnyttelse af Irmapigen. Der blev
ikke pa modet opnaet enighed om en lgsning, idet Love Party dog erklee-
rede, at han indtil videre ville indstille brugen af Irmapigen.

24. Samtidig havde parterne en dialog om et muligt samarbejde om udvik-
ling af en mere moderne udgave af [Irmapigen argang 2023, som Irma
kunne anvende som en mulig midlertidig "kampagneversion" af Irmapi-
gen, hvilket Irma tidligere har gjort i forbindelse med seerlige events mv. I
dialogen med Love Party var det dog hele tiden en betingelse fra Irmas
side, at enhver mulig brug af Irmapigen skulle godkendes af Irma.

25. Fra Irmas side ville der veere tale om et nedtvunget samarbejde og et
hab om, at en afgreenset "talt brug" af Irmapigen kunne hindre en mere
kommerciel og omfattende brug af Irmapigen. Det var saledes Irmas hab
og forventning, at enten kunne et sddant kontrolleret samarbejde blive en
realitet, eller ogsa ville Love Party anse brug af Irmapigen som en happe-
ning, der efter en periode ville veere overstaet. Var det tilfeeldet, ville en sa-
dan "talt brug" for Irma vaere det mindst darlige forleb og formentligt min-
dre skadeligt end en retssag. Denne tilgang sa i efteraret 2022 ud til at veere
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velvalgt, idet de sagsogte - sa vidt [Irma kunne konstatere - begyndte at in-
teressere sig mere for andre brands og personer mv.

26. I forbindelse med folketingsvalget i november 2022 gjorde Love Party
imidlertid brug af Irmapigen pa valgplakater for hans fiktive politiske
parti, "Love Party". Dette forte til en yderligere mailkorrespondance den 7.
- 11. oktober 2022, hvor Irma igen reagerede imod de sagsogtes brug af Ir-
mapigen og understregede, at man ikke kunne tillade brugen:

> 10/10-2022: "Jeg ser meget gerne at Irma pigen ikke bruges i politiske
sammenheenge hvilket jeg forventer du vil acceptere og stopper evt opseet-
ning af plakater uanset om du har stiftet dit “Love Party” fiktive politiske
parti." (E120)

> 10/10-2022: "Jeg kender ikke til hvad der skete af happening ved forrige
folketingsvalg i Danmark og hvordan du arbejdede med dette, men jeg on-
sker ikke at se Irma pigen brugt i den sammenhaeng." (E118)

> 11/10-2022: "Hverken jeg selv, vores kunder eller medarbejdere synes det
er sjovt at brug en masse tid pa dette , s& hvis vi skal fortsaette vores eller
gode samarbejde, som jeg stadig tror kan blive til rigtig godt, ma du stoppe
alt andet end det vi aftalte omkring Irma." (E116)

27. Parterne aftalte i den forbindelse at medes pa ny for ad dialogens vej at
drefte de speendinger og uafklarede uenigheder, der bestod omkring bru-
gen af Irmapigen, samt et muligt samarbejde om udvikling af en moderni-

seret kampagnevariant af Irmapigen. Et aftalt mede blev imidlertid aldrig
afholdt.

28. Irma og de sagsogte har saledes kun haft ét indledende mede, hvor et
muligt samarbejde om en 2023 kampagneudgave af Irmapigen blev droeftet,
og Irma har pa intet tidspunkt modtaget et opleeg fra de sagsogte. Dialogen
om et samarbejde har derfor hverken direkte eller indirekte vaeret en accept
af de sagsegtes brug af Irmapigen, og Coops beslutning om at omdanne
Irma-butikkerne er uden relevans i denne sammenhaeng.

FORLOBET EFTER 31. JANUAR 2023

29. Allerede dagen efter Coops udmelding den 31. januar 2023 begyndte de
sagsogte at markedsfore og seelge Irma produkter, og den 2. februar 2023
offentliggjorde han "FUCK COOP" versionen, som blev printet som plakat i
massevis og trykt pa t-shirts, hatte og krus. Pa fa dage meddelte han "totalt
udsolgt" og begyndte at saelge forudbestilte varer.
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30. De sagsegte har siden udvidet sit sortiment med adskillelige nye pro-
dukter og versioner af Irmapigen, som seelges og markedsferes i butikslo-
kalet og pa hjemmesider/sociale medier, ligesom de sagsogte seelger eller
medvirker til/muligger salg via www.bagsoflove.co.uk/stores/artpusher-
gallery og en "temaauktion over kunst med Irmapigen" pa auktionssiden
lauritz.com (E301-304 og E573-574). De sagsogte har derudover lavet ad-
skillige Irmapige-opslag pa sociale medier med links til de sagsogtes hjem-
meside, hvor de kreenkende produkter kan kebes (E323-384, E433-473,
E481-503, E525-552), samt kommercielle samarbejder med fx Fremad Ama-
ger, der har betalt for plakater med Irmapigen til markedsfering af fod-
boldklubben (E674):

Udeladt

31. De sagsegte har udnyttet situationen til at skabe opmeerksomhed om
sin forretning med henblik pa at oge salget af sine produkter, fx ved at op-
fordre alle der vil stette ham og kunstnerisk ytringsfrihed til at kebe hans
Irmaprodukter, fx (E526):
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VAREMZERKERET

32. "Coop", "Irma", Irmapigen og Irmapigens hoved er varemaerkeregistre-
ret i samtlige vareklasser (E585-603). Varemeerkerne er saerdeles velkendte
og blandt de steerkeste danske brands (E153). I 2007 modtog Irmapigen fx
Klassikerprisen af Dansk Design Center, og i 2023 vandt Irmapigen Politi-
kens hovedpris "Arets Kebenhavner" (E85). Ifolge de sagsogte (E35) er Ir-
mapigen “blevet et nationalt symbol, pd samme mdde som Dannebrog 0g Den
Lille Havfrue”, og "Irmapigen md anses som et symbol, der raekker langt ud over
den brug som logo mv., som Coop har brugt Irmapigen til”.

33. Irma kan derfor forhindre de sagsogte i at gore kommerciel og anden
erhvervsmaessig brug af identiske eller lignende varemeerker, nar brugen
uden rimelig grund medferer en utilberlig udnyttelse af varemeerkets seer-
preeg eller renommé eller brugen skader varemeerkets seerpreaeg eller
renommé, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3. Utilberlig udnyttelse af et
velkendt varemaerke foreligger bl.a., hvis tredjemand forseger at leegge sig i
kelvandet pa det renommerede varemeerke for at drage fordel af dets til-
treekningskraft, omdemme og prestige og udnytte den indsats, som maerke-
indehaveren har ydet for at skabe og vedligeholde varemaerkets image, jf.
fx sag C-487/07 (L’Oréal-Bellure), preemis 50.

34. De sagsogte har lavet en hel produktserie, hvor Irmas varemaerker er
anvendt pa en dominerende og igjefaldende made pa selve produkterne
samt ved markedsfering heraf. Der er klare referencer til Irmas varemeer-
ker, som i flere tilfeelde fremstar teet pa identiske. Varemeerkerne er an-
vendt som hovedmotiv pa plakater, malerier og merchandise, som tilmed
er solgt og markedsfert under navnet "Irma" (fx E467-473, E525-552). Pa
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hjemmesiden www.artpusher.com har de sagsegte en hel fane dedikeret til
salg af produkter med Irmas varemaerker (E309-321).
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35. De omtalte produkter markedsferes intensivt pa instagramprofilerne
"artpushercom" og "nftartpusher” ved brug af Irmas meerker. Derudover
har de sagsogte ofte tagget Irma og Coop i opslag pa sociale medier, hvor

de sagsogte markedsferer sine "Irma produkter”, og hvor der ogsa er gemt
billeder under "highligts" og overskriften "FUCK COOP" (E433).
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Udeladt
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36. Brugen af Irmapigen pa krus, t-shirts og anden merchandise er ubestri-
deligt varemeerkebrug, se fx C-206/01 Arsenal/Reed, hvor EU-Domstolen
fastslog, at brug af et beskyttet tegn pa merchandise produkter udger er-
hvervsmeessig brug, og hvor tegnet far kendetegnsfunktion. Det er i den
forbindelse uden betydning, om de sagsegte rent faktisk har opnaet en
fortjeneste ved salget, hvis blot formalet er at opna ekonomisk vinding, jf.
C-206/01 Arsenal/Reed, praemis 40.



37. Brugen af Irmas meerker som hovedmotiv pa plakater og malerier, der
markedsferes og selges som en del af samme produktserie under Irmas
navn, og hvor Irma og Coop jevnligt tagges i opslag, der har til formal at
markedsfere produkterne, er ogsa egnet til at blive opfattet som varemeer-
kemeessig brug og skabe en sammenheeng mellem Irma og de sagsogte, jf.
C-408/01, Adidas/Fitnessworld, pr. 41. Denne opfattelses forsteerkes for det
forste ved, at forbrugerne ved, at Irma har en lang historie for at indga
kunstsamarbejder og for det andet ved, at de sagsogte tagger Irma og Coop
i sine opslag og bruger formuleringer som "Irma X Artpusher” og "Irma &
Artpusher” (fx E351, E362-363, E495):
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38. Brugen gar langt udover udsmykning, og selv hvis brugen blev opfattet
som udsmykning, er der sa store ligheder, at det skaber en sammenhaeng
mellem Artpushers tegn og Irmas varemeerker hos den berorte kundekreds,
hvilket i sig selv kreenker Irmas varemeerkerettigheder, jf. fx C-408/01, Adi-
das/Fitnessworld, preemis 41. Forbrugerne keber netop de sagsegtes pro-
dukter pga. Irmapigen, hvilket tydeliggeres af, at Artpushers kunder om-
fatter personer med et seerligt forhold til Irma, ligesom Irma har modtaget
henvendelser fra kunder, der tror, at Artpushers produkter kommer fra
Irma.

39. At de sagsogte bevidst har forsegt at leegge sig i kelvandet pa Irmas
renommé og drage kommerciel fordel af varemeerkernes tiltreekningskraft,
omdemme og prestige blev udtrykt af Love Party i P1 udsendelsen den 7.
marts 2023 (E187):

"Det jeg egentlig gor er, at jeg tager nogle figurer som du kender og seetter dem i

situationer, som du ikke forventer. Men du foler dig tryg, ndr du ser de figurer du
kender, si foler du dig tryg, sd er du interesseret 0g sd kigger du lidt mere. Si det

er en mdde at lokke folk ind pd.”

40. Det er herefter ikke nedvendigt at sandsynliggere, at brugen af Irmas
varemeerker skader deres saerpraeg eller renommé. Det er imidlertid klart,
at opbygningen af et steerkt varemaerke er afhaengig af, at indehaveren selv
kontrollerer og bestemmer brugen heraf. Irma har selv brugt Irmapigen i
forskellige udformninger, fx ogsa med en cigaret i handen som led i en
kampagnen "Regfri Fremtid", hvor Irma droppede synlige cigaretter i bu-
tikkerne. Denne brug var ikke uden risiko men skete som ét led i en ansvar-
lighedskampagne, der var kontrolleret af Irma.

41. Ved at de sagsogte nu massefremstiller produkter og plakater af Irmapi-
gen i sammenheaenge med cigaretter, hash og alkohol, uden Irmas kontrol er
skadegerende for Irmas brand og renommé. Det geelder ogsa, selvom én
malgruppe matte opfatte det positivt, hvis andre malgrupper - inkl. Irmas
kundesegment - opfatter det negativt.
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42. De sagsogtes brug er endvidere i strid med varemeaerkelovens § 4, stk. 2,
nr. 2, da varemeerkerne anvendes pa varer, der ogsa har veeret solgt/brugt
af Irma, fx krus, stofposer, t-shirts og plakater (E619-624). Her er de sagsog-
tes brug egnet til at skabe forveksling eller en antagelse om, at der bestar en
forbindelse mellem de sagsogte og Irma, der gennem arene har samarbejdet
med kunstnere om fx plakater og merchandise med Irmapigen. Risikoen
for forveksling oges endvidere ved, at de sagsogte tagger Irma og Coop i

sine opslag pa sociale medier og bruger formuleringer som "Irma x Artpus-
her".

OPHAVSRET

43. Irmapigen udger et billedkunstveerk i ophavsretslovens forstand, jf. op-
havsretslovens § 1. Dette geelder Sofus Greiffenbergs oprindelige version
fra 1907, men ogsa de efterfolgende versioner, der er tegnet af Bent Macke-
prang i 1942, Erik Ellegaard Frederiksen i 1979 og i 2003. De ef-
terfolgende versioner adskiller sig fra den forste ved at have et mere tids-
svarende, stilrent og grafisk udtryk, hvor Irmapigen ses i profil uden an-
sigtstreek. Fx er kjolen blevet flagrende og uden slgijfe i taljen, mens skoene
og kjolens eermer er eendret og streompebukserne samt kurvens indhold
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fjernet. Ogsa haret og hudfarven er eendret, ligesom hun er star mere op-
rejst og med leengere hals (E625-626).

44. , der var ansat grafiker hos Irma, fik til opgave at tegne Ir-
mapigen pa en made, der afspejlede Irmas succes. Hun skulle ikke leengere
vaere ydmyg og foroverbgjet men fremsta selvsikker, stilfuld, troveerdig og
stolt. rettede derfor Irmapigens hoved, sa hun stod rank, stre-
gen blev tykkere, sd hun synede mere slank, skortet blev mindsket, far-
verne blev eendret, og kjoleaermet blev gjort mere tidssvarende.
- foretog séledes en raekke selvsteendige og kreative valg, og hun lavede
et stort antal skitser, for hun og Irma naede til det endelige resultat (E681).
Irmapigen anno 2003 har derfor vaerkshgjde og nyder selvstaendig ophavs-
retlig beskyttelse, jf. ophavsretslovens §§ 1 og 4.

45. Kriterierne for ophavsretlig beskyttelse er de samme, uanset om forma-
let med veerket er at anvende det som varemzerke, og varemeerkeregistre-
ring udelukker ikke ophavsretlig beskyttelse. Hverken lovforarbejderne el-
ler retspraksis udelukker ophavsretlig beskyttelse af et varemzerke, se fx
UfR 2017.110, hvor Sg- og Handelsretten fandt, at Royal Copenhagens
Mega-Mussel motiv ned beskyttelse efter bade varemarkeloven, ophavs-
retsloven og markedsferingsloven.

46. Irma kan derfor hindre de sagsogte i at rdde over Irmapigen ved at
fremstille eksemplarer af hende og ved at gore hende tilgeengeligt for al-
menheden i oprindelig eller eendret skikkelse, jf. ophavsretslovens § 2, stk.
1. Beskyttelsen omfatter ogsa veerkets overforsel til en helt anden kunstart
og teknik, sa leenge originalveerkets identitet er genkendelig, jf. fx UfR
2018.1363 S stadfeestet af Ostre Landsret ved dom af 1. oktober 2018 (B-
2740-17), hvor en cafés brug af Asterix og Obelix figurerne som udsmyk-
ning var en ophavsretlig kreenkelse, og UfR 1979.388.V (Den lille Havfrue
III), hvor en mindre havfruemodel, der blev forhandlet som gaveartikel og
turistsouvenir, blev betragtet som en efterligning.

47. Flere af de sagsogtes varianter af Irmapigen (E647-676) er teet pa identi-
ske med det originale veerk, og feelles for dem alle er, at de ubestridt er ud-
viklet med kendskab til og baseret pa Irmapigen. I designudtrykket ligger
alle de sagsogtes varianter sa teet op ad Irmapigens karakteristiske silhuet
og flagrende kjole, at Irmapigens udtryk og visuelle identitet er genfindes i
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varianten. Dette stottes af, at alle varianter er markedsfort som én samlet
serie under Irmas navn.

PARODI OG KUNSTERISK YTRINGSFRIHED

48. Tilladt brug af et ophavsretligt beskyttet vaerk efter parodiprincippet
forudseetter, at det parodierede veerk dels vaekker forestilling om et eksiste-
rende vaerk, samtidig med at det udviser synlige forskelle i forhold til dette,
dels er et udtryk for humor eller en latterliggerelse, jf. EUD i sag C-201/13
(Deckmyn), preemis 33. Kendetegnende for en parodi er ogsa, at den i al-
mindelighed opfylder et formal, der er helt fremmed for originalveerket, jf.
UfR 2023.3772 H (Den Lille Havfrue).

‘ Udeladt

.....

49. De sagsogtes gengivelser af Irmapigen er ikke en (lovlig) parodi. Hu-
mor er subjektiv, men objektivt set er det ikke morsomt, at en virksomhed
far overtaget sit mest velkendte kendetegn af en anden virksomhed, der
udnytter det til at seelge massefremstillede merchandiseprodukter og pla-
kater mv. i konkurrence med Irma. Selv hvis en eller flere af de sagsogtes
varianter af Irmapigen var deekket af det EU-retlige parodiprincip, ville pa-
rodien veere ulovlig ud fra en afvejning af hensynet til ytringsfriheden over
for hensynet til enerettighederne, jf. EMRK tilleegsprotokol art. 1 om be-
skyttelse af bl.a. immaterialretligheder. Samme afvejning geelder varemeer-
keretligt, jf. sag C-240/18, preemis 56.

50. Det folger af Den Europaeiske Menneskerettighedsdomstols praksis, at
medlemsstaterne ved afvejningen over for hensynene har et vidt sken og
skal tages hensyn til den konkrete sags omsteendigheder, herunder en yt-
rings samfundsmeaessige relevans og bidrag til en debat af offentlig inter-
esse. Ved vurderingen af, hvorvidt en ytring har samfundsmaessig rele-
vans, kan der leegges vaegt pa hensynet til pressens funktion, ytringens po-
litiske karakter og den kunstneriske ytringsfrihed. Endvidere skal karakte-
ren og alvoren af de sanktioner, som kraenkelsen affeder, indga ved vurde-
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ringen af, om der ved handheevelsen af den paberabte immaterialret, sker
et videre indgreb i ytringsfriheden, end hvad der er nedvendigt.

51. De budskaber som de sagsogte kommunikerer ved brug af Irmas be-
skyttede maerker har yderst begraenset samfundsmeessig relevans og er dre-
vet af kommercielle hensyn. Nar de sagsogte, der ikke er en del af pressen,
masseproducerer plakater og produkter i talrige varianter til kommerciel
masseproduktion - jf. de to fotos nedenfor - vejer hensynet til Irmas eneret-
tigheder klart tungest, og de sagsogtes brug af Irmapigen mv. kan derfor
ikke retfeerdiggeres af et parodiprincip eller en kunstnerisk ytringsfrihed.

MARKEDSFORINGSRET

52. Artpusher er erhvervsdrivende og skal udvise god markedsferingsskik
under hensyntagen til forbrugere, erhvervsdrivende og almene samfunds-
interesser. Brugen af Irmapigen, Irma-betegnelsen og udtrykket "Fuck
Coop" er i strid med god markedsferingsskik og udger renommeéskadende
snyltning og miskreditering, jf. markedsferingslovens §§ 3-4 og 20-22.

53. Irmapigen er et dominerende element pa samtlige produkter, plakater
mv. og udger tilmed hovedparten af de sagsogtes samlede produktsorti-
ment. Ved gennemgang af Artpushers sociale medier og hjemmeside far
man let indtrykket af, at der er tale om en decideret forhandler af Irma-pro-
dukter eller produkter, der netop har til formal at kreenke, miskreditere,
skade og latterliggere Coop/Irma. Tilsvarende geelder ved besog i Artpus-
hers galleri, hvor der er et stort gadeskilt med Irmapigen, en dermatte med
Irmapigen, et stort ophaengt neonskilt og utallige Irmaprodukter i butiks-
vinduet (fx E549).

FORBUDSBETINGELSERNE

54. Som redegjort for har Coop sadanne rettigheder, som de sagsogte aktu-
elt kreenker og agter at fortseette med at kreenke, jf. til illustration fx fol-
gende opslag om, at de sagsogte atholder auktion den 26. oktober 2023,
hvor der szelges "maske ulovlige Artpusher veerker". De sagsogte har sale-
des til hensigt at fortseette salget af sine Irma-produkter.
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55. Irmas aktuelle omdannelsesfase gor Coop/Irma seerligt sarbare over for
kundereaktioner og interessen for at kebe de kraenkende produkter hos
Artpusher serlig stor. Formalet vil derfor forspildes med uoprettelig skade
for Irmas brand, safremt Irma var henvist til at anlaeegge almindelig retssag.
Betingelserne i retsplejelovens § 413 er saledes til fulde opfyldt.

PASTAND 2 OG 3

56. Alene opslaget i pkt. 54 viser nedvendigheden af en beslaglaeggelse af
en restbeholdning (pastand 2c) og et pabud om tilbagekaldelse (pastand 2a)
samt fjernelse af omtale af Irmapigen og betegnelsen "Fuck Coop" fra art-
pusher.dk, artpusher.com, instagram.com/artpushercom, facebook.com/art-
pusher og twitter.com/NFTartpusher samt stoppe salg og bistand til eller
mulighed for salg via www.bagsoflove.co.uk/stores/artpusher-gallery (pa-
stand 2b).

57. Fordi Love Party er enedirektor for og hovedaktioneer i Artpusher samt
registreret indehaver af eller ansvarlig for indholdet pa artpusher.dk, artpus-
her.com, instagram.com/artpushercom, facebook.com/artpusher og twit-
ter.com/NFTartpusher, vil det veere Love Party, der kan og skal foretage de
nedvendige skridt for at efterleve for- og pabuddene i pastand 1 og 2b. Som
folge heraf, og i lyset af Love Partys historik med at lade selskaber ga kon-
kurs eller tvangsoplese, er der grundlag for at pabyde Love Party at foretage
det nedvendige for at sikre den fornedne effektivitet i de meddelte for- og
pabud.

”

Artpusher Gallery ApS og Love Party har i det vaesentligste procederet i over-
ensstemmelse med pastandsdokument af 29. september 2023, hvoraf fremgar
blandt andet:

”"ANBRINGENDER
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Overordnet

Denne sag handler overordnet set — sddan som sagsegers pa-
stande er formuleret - om hvorvidt sagsegte 1 er berettet til at
selge de originale kunstvaerker og reproduktioner af forskellig
art heraf, efter aftale med sagsogte 2, idet det er sagsogte 2 -
der er udevende kunstner - der har kreeret de kunstveerker,
som neerverende sag omhandler.

Det gores geeldende, at sagsogte 2’s veerker er ligger indenfor
rammerne af kunstnerisk ytringsfrihed samt, at sagsogtes veer-
ker har samfundsmeessig relevans og bidrager til debat af of-
fentlig interesse. Det forhold, at flere af sagsogte 2's vaerker
bl.a. heenger pa Christiansborg og er optaget i Dansk Design-
museums permanente samling, samt har veret udstillet pa
flere danske kunstmuseer, er tillige relevant at inddrage ved
vurderingen af, om sagsogtes verker, og de ytringer der
fremkommer gennem sagsogtes verker og reproduktioner
heraf, er lovlige i denne sammenheeng.

Det gores i den forbindelse geeldende, at hensynet til sagsogte
2’s kunstneriske ytringsfrihed, herunder bl.a. Den Europaiske
Menneskerettighedskonventions artikel 10 vedr. ytringsfrihed,
skal inddrages i vurderingen af, om sagsegte kan opna ophavs-
ret til sine veerker, og at vurderingen falder ud til fordel for
sagsogte.

Det gores overordnet geeldende, at sagsogte 2 har ophavsret til
samtlige veerker, som denne sag omhandler, og at de sagsogte
har ret til at skabe og selge reproduktioner af sagsogtes 2
veerker. Det gores hertil geldende, at ingen af sagsogte 2’s
veerker, eller reproduktioner af disse, kreenker nogen af sagso-
gers rettigheder eller pa anden vis pa retsstridig vis kreenker
sagsoger.

Det bestrides, at sagsogte driver egentlig kommerciel virk-

somhed, da sagsogte alene beskeeftiger sig med at frembringe
kunstveerker uden neevneverdig interesse for det kommercielle
aspekt, og reproduktioner gives vaek og seelges tet pa kostpris.

For de tre seneste events, som sagsogte har anvendt merchan-
dise til, ser regnestykket saledesud

Copenhell
Vedr. veerket “Irma er en Metaltes”
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Udgifter:

100 x valgplakater kr. 4.662,50 Grafisk arbejde 32t a 250,- kr.
8.000,-

(Der er ikke medregnet udgifter til strips, fragt, fotograf samt
personale mm.) Total 12.662,50

Indteegter:

Salg € 2.096,- = kr. 15.613,-.
20 x valgplakater a 150,- = 3.000,-

Der er ikke solgt t-shirts eller krus af dette motiv.
Total kr. 18.613,-
Overskud + 5.950,50

7 Der er dog ikke medregnet udgifter til strips, fragt, fotograf
samt personale mm., hvorfor der reelt er tale om en underskud-
sforretning.
Tour de France

Udgifter:

100 x valgplakater kr. 4.662,50
Grafisk arbejde 25t a 250,- kr. 6.250,-

Total kr. 10.712,50 Indteegter:

Salg € 479,- = kr. 3.570,-.

20 x valgplakater a 150,- = 3.000,-

Der er ikke solgt t - shirts eller krus af dette motiv.
Total kr. 6.570,-

Underskud - 4.142,50

Der er dog ikke medregnet udgifter til strips, fragt, fotograf
samt personale mv.

8 Fremad Amager



10

11

12

13

14

63

Fremad Amager
Udgifter:

200 x valgplakater kr. 7.587,50
Grafisk arbejde 13t a 250,- kr. 4.500,-
20 T - shirts kr. 2.782,-

Total kr. 14.869,50
Indteegter:

0,-

Total kr. 0,-
Underskud - 14.869,50

Der er dog ikke medregnet udgifter til strips, fragt, fotograf
samt personale mv

Sagsogtes seneste saldobalance for 2022 dokumenterer at
sagsogtes indtegter primeert hidrerer fra salg af originale veer-
ker.

Varegruppe 1010 og 1011 er med 25 % moms og deaekker alt
merchandise, plakater og kunsttryk. Der er stort set ingen fortje-
neste pa disse.

Varegruppe 1030 er uden moms og varegruppe 1040 er 5 %
kunstnermoms og daekker originale malerier og reproduktioner
af disse, hvilket er ubestridt. Det er her indtegten ligger.
Sagsogtes primeere indtegt stammer sdledes fra salg af egent-
lige kunstveerker, og ikke fra sakaldt merchandise.

Det gores geeldende, at sporgsmalene (i) om sagsegte 2 har op-
havsret til de kreererede veerker samt (ii) om de kreererede
veerker og reproduktioner heraf kreenker sagsoger eller sagso-
gers rettigheder, ma afgores veerk for verk, idet sagsogtes
veerker hver iseer har enraekke unikke forskelle fra sagsegers
varemarkebeskyttede figurlogoer, der fremgar i ekstrakten pa
s. 585 — 596, ligesom forhold kombineres pa en uvant made, i
forskellig kontekst, og med forskellige udtryk og budska-
ber/ytringer, som kommunikeres via veerkerne.

Det geelder bl.a. positionering, hvad vej kvinderne pa oliema-
lerierne vender, hvilken frisure de pageldende kvinder har,
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bekleedningsgenstande, herunder om de har huer, hjelme eller
kasket pa, nogle af de afbildede kvinder har bryster og andre
har ikke, konteksten varierer mv. Nogle af sagsogtes vaerker
er saledes udseendemaessigt meget langt fra sagsegers figur-
logoer, mens andre i hgjere grad veekker genkendelsens klang.

Det gores saledes geeldende, at en stor del af sagsogtes veerker
og reproduktioner heraf end ikke — selv hvis sagsogte 2 ikke
havde ophavsret til sine veerker - kan siges at veere baseret pa,
eller i strid med, sagsegers varemaerkerettigheder, evt. ophavs-
ret eller lignende. Det gores hertil geeldende, at sagseger har
accepteret sagsogtes veerker, idet sagseger selv har anmodet
sagsogte om at hjelpe med at opdatere ”“Irmapigen”, men uden
at arbejdet og rettighederne er overgaet til sagsoger.

Sagsegers opfordringer fremstar irrelevante for sagen, og
sagsoger har ikke redegjort for relevansen af disse. Sagsogers
udokumenterede postulater og mavefornemmelser om arsager
til, at sagsogte aldrig tidligere er blevet modt med sagsanleeg,
kan folgelig ikke legges til grund.

Sagseger har — efter sagsogtes forstdelse — besvaret opfordring
(A) med det synspunkt, atsagsegte 2 ikke kan opna ophavsret
til sine egne originale verker, der er omfattet af denne sag. Det
ma anses som et faktum, at sagsegte 2’s veerker har sterre vari-
ationer i forhold til samtlige versioner af ”Irmapigen” end
sagsogtes ansatte version i 2003 havdei relation
til den forudgdende version af “Irmapigen”. I forhold til
sidstneevnte mener sagsoger dog, at der er opnaet ophavsret til
den seneste version, selvom der er tale om marginale aendringer
i forhold til den tidligere version af ”Irmapigen”. Det savner
mening, at sagsoger samtidig er den opfattelse, at helt andre
verker — kreereret af sagsogte 2 — ikke kan medfere ophavsret
for sagsegte 2, idet det er et objektivt kriterium - originali-
tetskravet — der er afgerende i den sammenhang.

Det gores geldende, at safremt version af “Irma-
pigen” fra 2003 er ophavsretligt beskyttet, s ma sagsogte 2’s
version ogsa veere det, da sidstnevnte har foretaget omfattende
endringer (i en grad sa flere af veerkerne end ikke tilneermel-
sesvis ligner “Irmapigen”) og sat figuren i helt forskelligartet
kontekster.

Sagseger har valgt ikke at ville opfylde opfordring (B), der har
folgende indhold:
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"Sagseger opfordres (B) til at fremlaegge dokumentation for, at
sagsogte 1 og Love Party (der ikke er sagsegte i denne sag) "kreenker,
snylter og latterliggor” virksomheder og personer, og at det skulle
skyldes en “samlet omkostnings- og omdemmemaessig vurdering” at
de pdgeeldende afstir for at gore brug af retssystemet”

I svarskriftet blev der til opfordring (B) fremsat felgende an-
bringende, der fastholdes:

"I fald at opfordringen ikke opfyldes kan retten leegge til grund, at
der er tale udokumenterede postulater, som ingen relevans har for
neervarende sag.”

Sagseger har valgt ikke at opfylde opfordring (C), der har fol-
gende indhold:

"Sagseger opfordres (C) til at fremleegge dokumentation for, at de
kunstneriske vaerker denne sag omhandler skader goodwill overfor

/aw

"Irmapigen”.

I svarskriftet blev der til opfordring (C) fremsat felgende an-
bringende, der fastholdes:

"Sdfremt opfordringen ikke opfyldes, gores det galdende, at retten kan
leegge til grund, at der er tale om udokumenterede postulater, som ingen
relevans har for naerverende sag.”

Det blev til opfordring (C) endvidere oplyst, at:

"I den forbindelse bemarkes til eksemplifikation af, at det modsatte
faktisk gor sig gaeldende, at originalvaerket med Copenhell som motiv
henger pd Life Nations kontor (Life Nations er arranger af Copen-
hell), (aktionzer i Parken Sport og Entertainment A/S) er
ejer af trojer med FCK-guldpigen, Roskilde Soundbox pigen har
naeppe kraenket nogen pd Roskilde Festivalen, det originale "Fuck
Coop” oliemaleri er kobt af (Irma kaedens gamle direk-
tor) personligt og en stor del af kunderne hos sagsegte 1 er nuva-
rende eller tidligere Irma-ansatte. Som et yderligere eksempel kan
henvises til, at Irma-forretningen pi Borgergade i Kebenhavn har
haft rettet henvendelse til sagsogte med henblik pd at fi lov at
udsmykke forretningen med sagsegtes veerker, hvilket sagsegte gav ac-
cept til.”

Sagseger har ikke bestridt disse oplysninger, som Retten derfor
kan leegge til grund.

I replikkens pkt. 7 anferes det, at:



25

26

27

28

29

30

66

"De sagsogtes brug skader ubestrideligt Irmas varemaeerkers searprag
0g renommé, bl.a. ved at anvende maerkerne sammen med "Fuck
COOP” eller at "Coop har sliet Irmapigen ihjel”, der tilmed er sterkt
miskrediterende over for Irma og Coop og edeleggende for Irmas
brandingstrategi.”

Det er fortsat udokumenterede postulater, som sagseger tilsy-
neladende intet onske har om at bakke op, og det anforte be-
strides fortsat fuldt ud. I alle tilfeelde gores det gaeldende, at der
er der tale om lovlige ytringer.

I relation til ytringen “Coop har sldet Irmapigen ihjel”, jf. replik-
kens pkt. 7, er der tale om en enkelt ytring fremsat i et inter-
view i et radioprogram som ikke har nogen sammenheeng med
de veerker, som sagsoger onsker nedlagt forbud imod. Ytringen
fremgar saledes ikke pa et eneste veerk, og det gores geeldende,
at dette er fuldstendig irrelevant for denne sag. Dette geelder sa
meget desto mere henset til, at sagseger har opsat mindeplader
foran nedlagte Irma-forretninger, idet det gores geeldende, at
mindepladerne ma anses at relatere sig til “Irmapigen”, jf.

ogsa det forhold, at Irmas tidligere direkter

har identificeret “Irmapigen” med Irma-kaeden.

Sagseger ses saledes selv at mindes Irmapigen, hvilket ikke gi-
ver mening hvis Irmapigen ikke — i overfort betydning — er
ded. Det er ubestridt, at det alene er sagsegers dispositioner,
der har frembragt den situation, at der er behov for at opseette
mindeplader over Irmapigen.

Yderligere kritiserer sagseger i replikkens pkt. 7, at ordet
"Fuck” anvendes i relation til ordet “Fuck Coop”. Det fasthol-
des, at dette er en helt igennem lovlig ytring, bade generelt og
i relation til denne sag. Det kan da ogsa konstateres, at der er
tale om sa almindeligt et ord, at selv Kebenhavns Kommune
officielt anvender ordet “fuck” i kommunikationsmaessig sam-
menheeng i offentligheden.

I ovrigt bemeerkes, at alene et enkelt veerk anvender ordet
"Fuck”, og at samtlige vaerker ma vurderes seerskilt.

I replikkens pkt. 14 anferes folgende:

”Irmas beskyttede vaerker optreeder endvidere i sammenheenge
med rusmidler, haerveerk og politiske budskaber, som ma anses for

kreenkende for Irmas kunstneriske anseelse, jf. ophavsretslovens § 3,
stk. 2.”
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31 Det bestrides, at der kan leeses politiske budskaber ud af sagsogtes
veerker, og selv hvis der kunne gores det geeldende, at det er irrele-
vant for afgerelsen af naervaerende sag. Det bestrides, at der sker —
eller er sket — en kraenkelse af respektretten, og det bestrides at
sagsogers varemerkerettigheder optraeeder i sammenhaeng med
heerveerk i relation til sagsegtes vaerker. Det er et udokumenteret
postulat, som sagseger beerer bevisbyrden for — og selv hvis det var
tilfeeldet ville det blot mindske enhver form for den postulerede for-
vekslingsrisiko

32 I relation til sagsegers bemaerkninger relateret til heaerveerk fin-
des det endvidere veerd at bemeerke, at sagsoger ses faktisk
at acceptere at Irmapigen anvendes i reelle heerverksituatio-
ner. Der henvises til det faktum, at der findes en 1:1 version af
Irmapigen pa Frederiksberg, der er frembragt ved et reelt heer-
vaerk begadet mod et fortov, som sagseger ikke ses at have rejst
protest mod - tvaertimod er heerveerket nu blevet omplaceret
til at befinde sig ud for en Irma-forretning, med bade myn-
dighedernes og sagsegers accept.

33 Det virker ogsa noget sogt, nar sagsoger anferer, at det er ska-
deligt for sagseger at Irmapigen seettes i forbindelse med rus-
midler, i hvilken forbindelse det ma formodes, at der teenkes
pa de fa veerker der indeholder en cigaret eller en ol eller en
flaske champagne. Arsagen til, at det virker sogt, er, at sagsoger
ses at have skiftet holdning.

34 1 bogen ~ LCENN " der er skrevet af Irma-kaedens davaerende
direktor MU og som fortsat selges, fremgar séle-

des folgende billede:

PAUSETID

Figur O: Tid til refleksion.
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har i mange ar ikke veeret en del af Irma-kee-

den, og det kan alligen konstateres og geres geeldende, at
sagsoger siden 2004 har accepteret offentlig visning af Irmapi-
gen i situationer, der anvender rusmidler i form af tobak og al-
kohol, hvorfor det har formodningen imod sig, at dette skulle
veere skadeligt for sagsoger, sidan som det udokumenteret po-
stuleres.

Yderligere er det lidt paradoksalt, at sagseger beskylder
sagsogte for at kreenke sagsogers rettigheder, henset til det
faktum, at der i ”’ -bogen fremgar et billede af Ir-
mapigen der gar tur med Netto-hunden; et varemaerke, som
sagsoger, ikke har varemeerkeret eller ophavsret til:

Figur K: Irma-pigen p& méneskinstur.

Sagsogtes veaerker skal ses i sammenhaeng med sterke reaktio-
ner i offentligheden, som sagseger har oplevet som folge af
udmeldingen af beslutningen om at aflive Irma-keeden. Og de
steerke reaktioner kan da heller ikke veere kommet bag pa
sagsoger, jf. det forhold, at allerede i 2004 beskrev
- Irmas kundegruppe som endog meget dedikerede og
loyale, hvilket, jf. de i sagen fremlagte nyhedsartikler, ikke
kan anses for at have eendret sig.

Det gores yderligere geeldende, at det endvidere skal tilleegges
betydning, at sagseger ikke ses at have reageret pa andres
kunstneriske og kommercielle brug af ”“Irmapigen”. Det gores
endvidere geeldende, at sagsoger i juli 2022 varslede retssag
overfor sagsegte, men har ventet ca. 1 ar med at anlaegge rets-
sag, hvilket medferer, at sagseoger ma anses for at have accepte-
ret sagsogtes kunst, og at mulighed for at kreeve forbud mv.
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ma anses for fortabtsom folge af udvist retsfortabende passivi-
tet.

Sagseger har efter sagens anleeg overfor Retten fremsat det
synspunkt, at "De sagsogte har aktiveret endnu en profil pi Insta-
gram under navnet “nftartpusher”, hvorfra Coops beskyttede vare-
meerker (bilag 3-4) og varianter heraf i vidt omfang anvendes kom-
mercielt til at afsette de sagsegtes produkter, jf. bilag 21-22.”

Det gores geeldende, at NFTartpusher er en flere ar gammel In-
stagram profil, der hele tiden har veret “aktiveret”, hvorfor det
ikke er korrekt, at der er aktiveret endnu en profil. Det forhold,
at sagsoger forst finder denne under sagen er ikke relevant i
denne sammenheeng.

Sagseger har efter sagens anleeg overfor Retten fremsat det
synspunkt, at sagsogte skulle have ”intensiveret” opslag om-
kring sagen. Det gores geeldende, at antallet af opslag og
dermed ytringer er en direkte folge af sagsogers handlinger,
herunder den indleverede begeering om forbud. Det gores vi-
dere geeldende, at samtlige af de sagsogtes ytringer relateret til
denne sag er lovlige.

Sagseger har efter sagens anlaeg overfor Retten fremsat det
synspunkt, at “et betydeligt antal opslag og "stories" bliver
lobende sldet op med Coops varemeerker eller varianter heraf
i kombination med salgsfremmende budskaber med direkte
links til de sagsogtes hjemmeside, hvor de sagsogtes kreen-
kende produkter kan kebes”. Det anerkendes ikke, at der sker
lobende opslag og “stories” med Coops varemeerker, subsidieert
at der er tale om nogen kreenkelser. Samtlige opslag og ”Sto-
ries” indeholder alene en gengivelse af de vaerker, som
sagsogte har ophavsretten til, og dermed ej heller kan forby-
des.

Sagseger har fremlagt diverse materiale omkring sagsegte 2’s
mulige navneskift til ”“Irma Pigen. Det gores geeldende, at et
navneskift er uden betydning for pddemmelsen af sagsogers
nedlagte pastande, og i ovrigt er ikke i strid med dansk ret. Det
forhold, at sagseger finder dette irriterende, eendrer dog ikke
herpa.

Ad begransninger i sagsogers rettigheder

Sagsoger har en registreret varemeerkeret til ordet ”Irma”, jf.
ekstraktens s 597 — 600, og til de figurer, der fremgar pa ek-
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straktens s. 585 — 596, ligesom der er ophavsret til disse figurer,
som ikke er navngivet.

Sagseger anvender ordet “Irmapigen” i forbindelse med sin
nedlagte pastand 1.b) og i sin sagsfremstilling. Det er dog ikke
et egentligt varemerke, og det er ikke et ophavsretligt beskyt-
tet ord.

Det gores geldende, at sagsoger ikke har nogen beskyttede ret-
tigheder til ordene “Irmapigen”, “Irma-pigen” eller “Irma pigen”,
og ses ikke at have gjort geeldende, subsidicert dokumenteret, at
disse ord er beskyttede, hverken som indarbejdede varemeer-
ker eller i medfer af ophavsretten.

Det gores folgelig geeldende, at anvendelsen og brugen af ordet
“Irmapigen” eller varianter heraf ikke kan vere kreenkende i
forhold til ophavsretten eller varemarkeretten.

Ad ophavsretlige betragtninger

Sagsoger fremforer en reekke betragtninger omkring muligt
ogsa at have ophavsret til de varemeerkebeskyttede figurlog-
oer, der fremgar pa ekstraktens s. 585 — 596. Dvs. hhv. "Ir-
mapigen” og en figur med en cirkel indeholdende ”hendes”
hoved. Det bestrides, at disse figurmeerker er beskyttet op-
havsretligt, da de ikke opfylder originalitetskravet i forhold
til tidligere versioner af samme figur.

I relation til de eendringer, som sagsogtes ansatte
- foretog i 2003 bemeerkes det, at denne figur (der er vare-
meerkeretligt beskyttet) samt den tidligere version (som ikke
(leengere) anvendes som varemeerke) har det til feelles, at de
ikke optreeder pa nogen baggrund. Der er derfor ingen eendrin-
ger i forhold til baggrund eller kontekst mellem disse versioner.

Der er derfor alene mulighed for at holde selve de to figurer op
mod hinanden, og det kan konstateres, at der er tale om helt
marginale eendringer i 2003 versionen i forhold til den tidligere
version. Den mest synlige aendring som 2003 versionen inde-
holder, ses at veere, at figuren nu kigger ligeud fra frem skrat
ned, mens ovrige endringer er af helt bagatelagtig karakter.

I fald at der bestar en ophavsretlig beskyttelse, sa ma det dreje
sig om en beskyttelse af en af de tidligere versioner af ”Irma-
pigen”, og ikke de figurer, der er varemeerkeretligt beskyttet.
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Sagsogers nedlagte pastande bygger dog pa bilag 3 — 6, der er
udskrifter vedrerende vare- meerkeregistreringer, og der er i
sagen fremsat det postulat, at sagsegte kreenker sagsogers va-
remeerkerettigheder. Neerveerende sag ma anses som en sag
omhandlende postuleret kreenkelser af sagsogers varemeerker.

Det antages indenfor den juridiske teori, at sager vedrerende
kreenkelser af varemeerker kun skal afgeres efter de varemcer-
kelige regler om varemeerkekreenkelser, sddan at varemeerke-
rettighedshaveren er afskaret fra at gere en eventuel ophavs-
ret til varemeerket, ogbeskyttelse heraf, geeldende i kraenkel-
sessagen — in casu denne sag. Det gores geaeldende, at sagsoger
under denne sag alene kan paberdbe sig varemeaerkeretlig be-

skyttelse, og ikke kan paberdbe sig at ophavsretlig beskyttelse.

Sagsegte har dog omvendt ikke postuleret, at sagsogtes veerker
er beskyttede varemeerker, eller at sagsoger kraenker en til de
sagsogte tilherende varemaerke( - eller ophavs)ret, og er derfor
ikke pa samme made afskaret fra at gore sin ophavsret til sine
egne varker geeldende i denne sag. Selvom sagsegte ex tuto
forholder sig til de af sagsoger fremsatte anbringender af op-
havsretlig karakter, gores det i forste raekke geeldende, at sagso-
ger er afskaret fra at paberabe sig ophavshavretlig beskyttelse
i nerveerende sag.

I anden reekke gores det geeldende, at de varemeerkebeskyt-
tede versioner af “Irmapigen”, der er fremlagt i sagen og an-
vendes af sagsoger, slet ikke er ophavsretligt beskyttet, med den
konsekvens, at i fald der skal ske en vurdering af om sagsog-
tes veerker kreenker ophavsretligt beskyttede versioner af ”Ir-
mapigen”, sa skal sagsogtes veerker alene vurderes i forhold
til en af de tidligere versioner af “Irmapigen”, end de to som
pt. er varemeerkeret- ligt beskyttet.

--00000--

Det gores geldende, at sagsogte udever kunst indenfor genren
Pop Art, der er en lovlig og anerkendt kunstform, hvis ude-
vere pa nationalt plan f.eks. teller Nadia Plesner og Ole Ahl-
berg, og den mest kendte udever pa internationalt plan antage-
ligt er Andy Warhol, jf. eksemplerne pa Pop Art i ekstraktens
s. 701 - 714.

Stilen "Pop Art” beskrives saledes pa guggenheim.org (hjem-
meside for et af verdens forende kunstmuseer), jf.
https://www.guggenheim.org/exhibition/pop-art
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”Pop art took off in the United States in the early 1960s. With its
roots in Dada, Pop art explored the image world of popular culture,
from which its name derives. Artists took inspiration from advertis-
ing, pulp magazines, billboards, movies, comic strips, and shop
windows. These images, presented with (and sometimes trans-
formed by) humor, wit, and irony, can be seen as both a celebration
and a critique of popular culture. [...]”

Stilen beskrives nogenlunde overensstemmende pa moma.ord
(hjemmeside for et af verdens ferende kunstmuseer), jf.
https://www.moma.org/collection/terms/pop-art

”A movement comprising initially British, then American artists
in the 1950s and 1960s. Pop artists borrowed imagery from popu-
lar culture— from sources including television, comic books, and

print advertising — often to challenge conventional values propa-
gated by the mass media, from notions of femininity and domes-
ticity to consumerism and patriotism. Their often subversive and ir-
reverent strategies of appropriation extended to their materials and
methods of production, which were drawn from the commercial
world. [...]”
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Det gores geeldende, at sagsegte har ophavsret til alle sine
vaerker, jf. ophavsretslovens §1, og det allerede fra skabelses-
tidspunktet, idet det gores geeldende, at originalitetskravet er
opfyldt i forbindelse med samtlige af sagsogtes vaerker, hvorfor
sagsogte har den beskyttelse, der fremgar af ophavsretslovens §
2, og har ret til at udarbejde reproduktioner heraf og
selge/bortgive merchandise.

Subsidicert gores det geeldende, at sagsegte har ophavsret i
medfor af ophavsretslovens § 4, stk. 2, da der er tale om nye
og selvsteendige veerker i form af oliemalerier og akvareller,
der er frembragt gennem fri benyttelse af et andet veerk, og
som i evrigt lever op til originalitetskravet.

Det gores yderligere geeldende, at sagsogtes vaerker ma anses
som lovlige parodier, satirer eller lignende i ophavsretlig for-
stand, og det gores geeldende, at sagsogtes veaerker saledes ma
anses som helt selvsteendige verker, der falder uden for det ori-
ginale veerks ophavsretlige beskyttelse, ligesom det gores geel-
dende, at sagsogtes vaerker skal vurderes i lyset af kunstnerisk
ytringsfrihed.



61

62

63

73

Sagseger ses i ovrigt de facto at veere enig i, at betingelserne for
at betragte sagsogtes veerker for omfattet af parodiprincippet er
opfyldt, jf. det forhold, at sagseger bl.a. anferer folgende i stev-
ningens pkt. 6:

”Som kunstner og kunstprovokater har gennem ti-
den gjort brug af en reekke velkendte produkter, brands, figurer
og personer, hvor et gennemgadende treek har veret, at produk-
tet mv. er blevet fremstillet pa en seeregen, uventet eller provoke-
rende méde. og hans aktiviteter er omtalt i bl.a. bi-
lag 13 - 14. I en reekke sammenheenge har de sagsogte opnaet
stor succes og udbredelse med kreativ og provokerende kunst.”

Sagsoger ses saledes de facto at veere enig i, at kriterierne for
anvendelsen af parodiprincippet er opfyldt, idet det gores geel-
dende, at dette princip er en lovlig undtagelse til ophavsretten,
jf. Infosocdirektivets artikel 5, stk. 3, litra k, og geelder i dansk
ret, jf. Hojesterets dom i sag BS24507/2022, trykt som
U.2023.3772, idet det i ovrigt geres geeldende, at det folger af
Deckmyn-dommen, at det end ikke er et krav, at en parodi har
sin egen originale karakter.

Det forhold, at sagseger er utilfreds med brugen af formulerin-
gen "FUCK COOP” i et kunstveerk er uden betydning i denne
sammenheeng, da det er en lovlig ytring, der er udtrykt via
sagsogte 2’s kunstneriske ytringsfrihed, der afspejler sagsogtes
2’s personlige holdning til beslutninger taget af sagsoger, som
sagsoger selv har meldt ud i offentligheden, og parodiprincip-
pet beskytter ogsa egentlig latterliggorelse mv., jf. C-201/13 af
3.9.2014 (Deckmyn) samt Hgjesterets preemisser i U.2023.3772,
der bl.a. henviser til Deckmyn-dommens preemis 33 - 34.

64 Irelation til henvisningerne til Decmyn-dommen gores det geel-
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dende, at parodibegrebet i ophavsretten er et selvsteendigt EU-
retligt begreb, der skal fortolkes ensartet pd Unionens omrade,
og har som veesentligste kendetegn dels at vaekke forestilling
om et eksisterende veerk, samtidig med at der skal udvises
synlige forskelle i forhold til dette, hvilket konkret er opfyldt i
forbindelse med samtlige de for denne sag relevante veerker, og
det gores geeldende, at veerkerne opfylder et formal, der er
helt fremmed for originalveerkets formal.

Det gores i den forbindelse geeldende, at hensynet til sagsogte
2’s kunstneriske ytringsfrihed, herunder bl.a. Den Europeiske
Menneskerettighedskonventions artikel 10 vedr. ytringsfrihed,
skal inddrages i vurderingen af, om sagsegte kan opnd ophavs-
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ret til sine veerker, og at vurderingen falder ud til fordel for
sagsogte.

Ad varemeerkeret

Principalt gores folgende geeldende: Varemeerkeretten omfat-
ter ikke enhver erhvervsmeessig brug, men alene brugen som
et forretningskendetegn med henblik pa at adskille varer eller
tjenesteydelser, jf. f.eks. EU-Domstolens dom af 14.5.2002, C-
2/00 (Holterhoff), hvor brug af et varemeerke til at beskrive va-
rers egenskaber, ikke var en brug, som er omfattet af varemaer-
keretten.

Sagsegte 2 er kunstner, der via sagsegte 1 seelger sine originale
veerker — med vidt forskel- lige motiver — indenfor kunstgen-
ren pop art, med blik for at skabe kunst med holdninger til
hvad der sker i samfundet, og i begraenset omfang seelger repro-
duktioner af disse originale verker. I den forbindelse gores
det geeldende, at sagsogtes evt. brug af varemeerker isin
kunst ikke er en brug, der er omfattet af varemeerkeretten, da
de sagsogte, ikke anvender sagsogers varemeerker som forret-
ningskendetegn eller med henblik pa at adskille varer eller
tjenesteydelser i varemeerkerettens forstand, og saledes allerede
af den drsag ikke kan kraenke sagsegers varemaerkerettigheder .

Dertil gores det geeldende, at sagsogte 2 i alle tilfeelde har op-
havsret til sine egne originale veerker og folgelig har de dertil-
herende okonomiske rettigheder til sine veerker, herunder til
at fremstille og salge reproduktioner mv., hvilken beskyttelse
sagsoger ikke kan fortreenge ved at henvise til sine varemeer-
keretlige rettigheder, seerligt i en kontekst hvor de varemaerke-
retlige beskyttelseshensyn end ikke geor sig geeldende.

Subsidiert gores folgende gaeldende: Sagsogtes veerker ma
anses som parodier og satire eller lignende, og sagsogtes vaer-
ker er ikke egnet til at kommunikere det budskab, at sagseger
star bag veerkerne, hvorfor en evt. brug af sagsegers varemeer-
kerettigheder er lovlig — seerligt i den situation, at sagsogte 2
har ophavsret til sine egne veerker. Det gores hertil geeldende, at
der ved vurderingen skal tages hensyn til sagsogtes ret til
kunstnerisk ytringsfrihed og mulighed for at kommunikere
sine budskaber og holdninger gennem kunst.

Sagsoger ses at anerkende, at sagsogtes veerker netop ma anses
som parodier og satire eller tilsvarende, jf. formuleringen i pkt.
6 1 stevningen:
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”"Som kunstner og kunstprovokater har gennem
tiden gjort brug af en reekke velkendte produkter, brands, fi-
gurer og personer, hvor et gennemgdende treek har veeret, at
produktet mv. er blevet fremstillet pa en seeregen, uventet eller
provokerende made. og hans aktiviteter er om-
talt i bla. bilag 13 - 14. I en raeekke sammenhange har de
sagsogte opnaet stor succes og udbredelse med kreativ og
provokerende kunst.”

Tertieert gores folgende geeldende: Under alle omstendighe-
der kraenker sagsogte ikke sagsogers varemeerkerettigheder
uanset, at sagsoger har varemeerkebeskyttelse i samtlige vare-
meerkekategorier, jf. bilag 3 — 6, da ingen af varemzerkekate-
gorierne giver varemeerkebeskyttelse overfor originale billed-
kunstveerker, og sagseger ikke ses at beskeeftige sig med pro-
duktion eller salg af originale billedkunstveerker, hvorfor der
ikke bestar nogen forvekslingsrisiko af nogen art.

Det forhold, at sagseger i et meget begreenset omfang har haft
et samarbejde med kunstnere, medferer ikke at sagseger kan an-
ses for at udeve samme virksomhed, som de sagsogte.

Det er hertil uden betydning, om sagsegers varemeerkerettig-
heder anses for et ”velkendt varemaerke”, jf. varemaerkelovens
§ 4, stk. 2, nr. 3, da en evt. brug fra de sagsogtes side er sket
med rimelig grund, og ikke medferer en utilberlig udnyttelse
af varemeerkets seerpreeg eller renommé, og en sddan evt. brug
medforer ingen — og har ikke medfort - skader pa sagsogers
renommé eller lignende.

Sagsogers henvisninger til, at sagsogte ogsa selger “merchan-
dise” af forskellig art er irrelevant, da der alene er tale om
reproduktioner af sagsogtes originale verker, og sadanne repro-
duktioner selges kun gennem sagsogte 2, i en fysisk forretning
og via sagsogte 2’s hjemmeside, og endda i meget begraenset
omfang og uden nogen form for forvekslingsrisiko for hver-
ken meerke eller varer.

Ad markedsforingsret

Det bestrides, at de sagsogte har overtradt markedsferingslo-
vens § 3, stk. 1, og saledes skulle have forbrudt sig mod god
markedsferingsskik. Forholdet er udokumenteret og sagseger
har ikke loftet sin bevisbyrde for postulatet.
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77 Det bestrides, at der er handlet i strid med markedsferingslo-
vens § 20, stk. 3. Forholdet er udokumenteret og sagseger har
ikke loftet sin bevisbyrde for postulatet.

78 Det bestrides, at sagsogte har handlet i strid med markedsfo-
ringslovens § 22, og saledes retsstridigt anvender forretnings-
kendetegn, der ikke tilkommer sagsogte, eller benytter kende-
tegn, der er egnet til at fremkalde en forveksling. Dertil er reg-
len uden praktisk relevans i denne sammenheeng, da de vare-
meerkelige beskyttelsesregler, som sagsoger paberdber sig, er
lex specialis regler i forhold til markedsferingslovens § 22.

79 Det gores afslutningsvis geeldende, at selv safremt at sagsoger —
mod samstemmende og geeldende retspraksis — matte fa med-
hold i dele af sine nedlagte pastande, kan sagsoger ikke fa med-
hold i, at sagsegte forbydes at omtale sine veerker, sddan som
der er nedlagt pastand om fra sagsegers side.
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Rettens begrundelse og resultat

Det forste spargsmal er, hvorvidt Coops mulighed for at opna sin ret vil forspil-
des, hvis Coop henvises til at afvente en retlig afgorelse af tvisten, jf. retspleje-
lovens § 413, nr. 3.

Ved e-mail af 29. juni 2022 skrev kaededirektor i Irma, , til Love Party
blandt andet, at man var blevet opmeerksom p4a, at Love Party havde lavet sin
egen kunstneriske fortolkning af Irmapigen, der anvendtes i kommerciel hense-
ende, hvilket Irma ikke kunne acceptere. Irma bad derfor Love Party om at
indstille brugen og fjerne de opslag og produkter, som Love Party havde lavet
med Irmapigen. Irma inviterede desuden Love Party til et mede. Der var heref-
ter en dialog mellem parterne om et samarbejde frem til Coop den 31. januar
2023 meldte ud, at Irma-butikkerne ville blive omlagt til andre forretninger i
Coop kaeden, ligesom nogle Irma butikker ville blive lukket. Der er ikke holde-
punkter for, at Irma i dialogen eller i ovrigt accepterede Artpusher Gallerys an-
vendelse af Irmapigen mv.

Retten finder pa baggrund heraf, at der ved vurderingen efter retsplejelovens §
413, nr. 3, ma tages udgangspunkt i forlebet efter den 31. januar 2023.

Den 2. februar 2023 blev der pa instagram.com/artpushercom lagt et tryk op fo-
restillende Irmapigen, hvor ud for der star “Fuck coop”. I teksten til opslaget
stod der blandt andet "Keb alle de fede IRMA X ARTPUSHER kunsttryk...”.
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Der er ikke oplysninger om kontakt mellem parterne i perioden fra den 31. ja-
nuar 2023 og frem til indgivelsen af steevningen i den foreliggende sag den 21.
juni 2023.

Retten finder, at den forlebne tid fra den 2. februar 2023 til den 21. juni 2023
ikke i sig selv kan fore til, at betingelsen i retsplejelovens § 413, nr. 3, ikke kan
anses for opfyldt. Henset hertil og til det vaesentlige omfang, som markedsfo-
ringen af Artspusher Gallerys Irma plakater, tryk, krus, t-shirts, bellehatte, hoo-
dies mv. lebende fik i perioden efter den 2. februar 2023, finder retten, at det er
godtgjort, at Coops mulighed for at opna sin ret vil forspildes, hvis Coop henvi-
ses til at afvente en retlig afgorelse af tvisten. Betingelsen i retsplejelovens § 413,
nr. 3 er derfor opfyldt.

Der skal herefter tages stilling til, om det er godtgjort eller sandsynliggjort, at
Artpusher Gallerys anvendelse pa plakater, tryk, krus, t-shirts, bellehatte, hoo-
dies mv. af en reekke motiver malet af Love Party kraenker Coops rettigheder ef-
ter varemeerkeloven. De omhandlede varemaerker er to figurmeerker af Irmapi-
gen (VR 2010 01401) og (VR 2011 0022 ) samt ordmeerkerne "IRMA” (VR 1949
00653 ) og "COOP” (VR 2002 00847), som alle utvivlsomt er velkendte vare-
meerker her i landet. Den relevante bestemmelse for vurderingen af, om der fo-
religger en kraenkelse, er derfor varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3.

Ved vurderingen af, om der foreligger en kraenkelse i henhold til denne bestem-
melse, ma der, som sagen er forelagt, tages udgangspunkt i motiverne pa Art-
pusher Gallerys plakater mv. gengivet i sagens bilag 51, nr. 1-30.

Ved en gennemgang af motiverne ses det, at de alle indeholder elementer af de
omhandlede fire varemeerker, og at elementerne fra de to figurmeerker i vidt
omfang er det centrale i serien af motiver. Hertil kommer, at det pa grundlag af
udskrifter fra Artpusher Gallerys webshop samt de i pastandene omhandlede
sociale medier kan leegges til grund, at varer med motiverne markedsferes sam-
let med reference til Irma, hvilket skaber en sammenhaeng mellem de forskel-
lige motiver. Det er herefter uanset variationer i forhold til Irmapigens fysiske
fremtoning pa motiverne efter en samlet vurdering ubetaenkeligt at laegge til
grund, at alle motiverne ligner de omhandlede varemeerker, jf. varemeerke-
lovens § 4, stk. 2, nr. 3.

Det neeste sporgsmal er, om varemaerkerne anvendes i forbindelse med varer
eller alene som udsmykning, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3. Som naevnt
ovenfor er varemeerkerne i vidt omfang det centrale element i serien af motiver.
Artpusher Gallerys varer med motiverne, herunder plakater, tryk, krus, t-shirts,
bollehatte, hoodies mv. markedsferes i vidt omfang samlet med reference til
Irma, og motiverne udger et helt centralt element pa varerne. Der er derfor ikke
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tale om anvendelse af varemerkerne alene som udsmykning. De anvendes der-
imod som et led i markedsferingen af varerne og saledes i forbindelse med va-
rer, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3.

Herefter skal der tages stilling til, om brugen af varemaerkerne medferer en util-
berlig udnyttelse af varemaerkernes saerpreeg, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr.
3. Ved vurderingen heraf kan det laegges til grund, at varemaerkerne som naevnt
i vidt omfang er centrale elementer i motiverne pd varerne, og at varerne mar-
kedsfores samlet med reference til Irma, der er det ene af ordmeerkerne. Henset
hertil og til varemaerkernes velkendthed findes der at veere tale om en systema-
tisk kommerciel udnyttelse af de omhandlede varemeerkers tiltreekningskraft
uden aftale med Coop herom, hvilket er en utilberlig udnyttelse af varemaerker-
nes saerpraeg, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3.

Endelig skal det vurderes, om den utilberlige udnyttelse er sket uden rimelig
grund, jf. varemaerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3. Om grunden til den omstridte brug
af Irmapigen har Love Party i interview af 7. marts 2023 pa P1 Kulturen udtalt
blandt andet, ”... Plus at det ogsa er sergerligt, man odeleegger et af landets
bedste logoer, sé jeg teenkte, at det overtager jeg da bare, jeg adopterer da bare
Irmapigen. Det kan veere betaling for, at jeg ligesom har arbejdet seks maneder
for det...”. Herefter og efter en samlet vurdering af markedsferingen af de om-
handlede varer pa de af pastandene omhandlede sociale medier samt omfanget
af brugen af de omstridte motiver pa blandt andet plakater, tryk, krus, t-shirts,
bellehatte, hoodies mv. leegger retten til grund, at hovedformalet med udnyttel-
sen er kommercielt. Desuden findes den systematiske, kontinuerlige kommerci-
elle udnyttelse at have et sdidant massivt omfang, at hensyn til ytringsfriheden
og den samfundsmeessige relevans, som visse af motiverne har, ikke kan be-
grunde denne udnyttelse, nar det afvejes over for hensynet til Coops rettighe-
der og interesser. Samlet finder retten det pa dette grundlag i hvert fald sand-
synliggjort, at det er uden rimelig grund, at Artpusher Gallery bruger varemaer-
kerne, jf. varemeerkelovens § 4, stk. 2, nr. 3.

Det er sdledes sandsynliggjort, at betingelserne i varemeerkelovens § 4, stk. 2,
nr. 3, for, at Coop kan forbyde Artpusher Gallery at gore brug af de omhand-
lede varemezerker, er opfyldt og dermed, at Artpusher Gallerys adfeerd nedven-
digger, at der meddeles forbud og pabud, jf. retsplejelovens § 413, nr. 2.

Herefter, og idet det ikke er bestridt, at Coop har de varemeerkerettigheder, der
soges beskyttet, jf. retsplejelovens § 413, nr. 1, er betingelserne for at nedleegge
midlertidige forbud og pabud efter retsplejelovens § 413 opfyldt.

Der er herefter ikke anledning til at tage stilling til, om Artpusher Gallery kraen-
ker Coops rettigheder efter ophavsretsloven og markedsferingsloven.
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Da betingelserne for at nedleegge midlertidige forbud og pabud over for Art-
pusher Gallery er opfyldt tages Coops forbuds- og pabudspastande i pastand 1
og pastand 2 a og b til felge, dog saledes at pastanden om pabud om at fjerne
“omtale” som angivet i pastand 2 b ikke tages til folge, idet omtale i sig selv af
“produkter” med de omstridte motiver ikke generelt kan anses for at veere i
strid med hverken varemeerkeloven, ophavsretsloven eller markedsferingslo-
ven.

For sa vidt angar Coops pastand 2 ¢ om beslagleeggelse leegger retten veegt pa,
at Love Party har forklaret blandt andet, at hvis retten nar frem til, at brugen af
Irmapigen er ulovlig, vil Artspusher Gallery ikke fortseette salget. I lyset heraf
er der ikke grundlag for at antage, at Artpusher Gallerys beholdning af tegnin-
ger, plakater mv. omfattet af pastand 1 vil blive anvendst til overtraedelse af ned-
lagte forbud og pabud. Betingelserne for beslagleeggelse efter retsplejelovens §
423, stk. 1, er derfor ikke opfyldt.

Artpusher Gallery frifindes derfor for Coops pastand 2 c.

Der er ikke gjort selvsteendige indsigelser geeldende vedrerende Coops pastand
3 om meddelelse af pabud over for Love Party. Retten finder imidlertid, at det
er uklart, hvilke handlinger Love Party skal foretage for Artspusher Gallerys ef-
terlevelse af forbuddet i pastand 1. Pastanden herom har saledes ikke den for-
nedne klarhed og preecision til at kunne danne grundlag for tvangsfuldbyrdelse
og eventuelle strafferetlige sanktioner. Som folge heraf afvises denne del af pa-
stand 3. Coops pastand 3 tages i ovrigt til folge, sdledes at Love Party pabydes
at foretage de handlinger, der er nedvendige for at efterleve pabuddet i pastand
2b.

Uden anbringender herom findes der, som sagen er forelagt, ikke grundlag for
at stille krav om sikkerhedsstillelse som betingelse for nedleeggelse af forbud og
pabud, jf. retsplejelovens § 415.

Henset til sagens udfald, omfang og karakter skal Artpusher Gallery og Love
Party betale sagsomkostninger til Coop med i alt 201.549 kr.

Sagsomkostningsbelobet omfatter blandt andet 200.000 kr. ekskl. moms til daek-
ning af udgifter til advokatbistand. Coop har opgjort sine udgifter til advokatbi-
stand til 509.790 kr. ekskl. moms. Belobet omfatter derudover retsafgift med 750
kr. og 799 kr. ekskl. moms til provekeb hos Artpusher Gallery.

For sa vidt angar Coops udgifter til indhentelse af responsum fra professor
Morten Rosenmeier kan dette ikke anses for at have veret forngdent til sagens



80

forsvarlige udferelse, og der er derfor ikke grundlag for at erstatte denne udgift
som sagsomkostninger, jf. retsplejelovens § 316, stk. 1.

Der er ved omkostningsfastseettelsen taget hensyn til at sikre, at en vaesentlig og
passende del af de rimelige udgifter, som den part, der har vundet sagen, har
atholdt, beeres af den tabende part, jf. artikel 14 i Europa-Parlamentets og Ra-
dets direktiv om handhaevelsen af intellektuelle ejendomsrettigheder 2004/48
som fortolket af EU-Domstolen i dom af 28. juli 2016 i sag C-57/15 (United Vi-
deo Properties).

THI BESTEMMES:

Artpusher Gallery ApS forbydes at gore brug af varemeerkerne vist i bilag 3-6
og Irmapigen vist i bilag 38 (side 1, overst til hgjre) samt varianter heraf vist i
bilag 51, nr. 1-30 pa tegninger, plakater, malerier, leerredstryk og (andre) pro-
dukter, der i kommercielt gjemed fremstilles, importeres, eksporteres, distribue-
res, stilles til rddighed for andre, markedsferes, udbydes til salg eller seelges.

Artpusher Gallery ApS pabydes at tilbagekalde produkter omfattet af pastand
1 fra markedet, og Artpusher Gallery ApS pabydes at fijerne gengivelser af teg-
ninger, plakater, leerredstryk, malerier og (andre) produkter omfattet af pa-
stand 1 fra artpusher.com, instagram.com/artpushercom, instagram.com/nftart-
pusher, twitter.com/NFTartpusher og facebook.com/artpusher.

Love Party pabydes i sin egenskab af direkter for og anpartshaver i Artpusher
Gallery ApS og/eller registreret indehaver/administrator af domaeenerne artpus-
her.dk, artpusher.com, instagram.com/artpushercom, instagram.com/nftartpus-
her, facebook.com/artpusher og twitter.com/NFTartpusher at foretage de hand-
linger, der er nadvendige for Artspusher Gallery ApS’ efterlevelse af pabuddet
om at fjerne gengivelser af tegninger, plakater, leerredstryk, malerier og (andre)
produkter omfattet af pastand 1 fra artpusher.com, instagram.com/artpus-
hercom, instagram.com/nftartpusher, twitter.com/NFTartpusher og face-
book.com/artpusher.

Artpusher Gallery ApS og Love Party skal i forening inden 14 dage betale
201.549 kr. i sagsomkostninger til Coop Danmark A/S.

Sagsomkostningsbelobet forrentes efter rentelovens § 8 a.
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